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Umorul, formi de comunicare violenti Tn social media
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Abstract: Humor in social media has some particularities that differentiates it from social
humor, and most of them derive from the specificity of the devices used in this type of mass-
communication. Not being in direct contact with the victims of our jokes, we tend to expand the limits
within which we are allowed to manifest our creativity.
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Comunicarea pe retelele de socializare urmeaza aceleasi principii ca si cea prin intermediul presei de tip clasic.
Fiind vorba despre o comunicare de masa, cele patru functii de baza ale presei se aplicd si la social media, insa
caracterul mult mai interactiv ale noilor platforme si suporturilor de emitere a informatiei face ca raportul de forte
dintre cele patru functii (informativa, educativa, comercial si de divertisment) sa se modifice substantial. In primul
rand, functia dominanta in social media nu mai este functia de informare, aga cum se intdmpla in mass-media de
tip clasic; ea este inlocuitd de functia de divertisment. in ambele situatii functia comerciald isi pastreaza rolul,
ramane la fel de importantd, in vreme ce functia de formare aproape ca dispare pe retelele de socializare. Fara a
avea constiinta nevoii de educatie pentru publicul larg, producatorii de continut de pe retelele de socializare
implinesc aceasta functie doar ca forma si numai daca se subsumeaza nevoii primare, aceea de a face audienta,
direct legata de functia comerciala. Atunci cand gasim in social media expresii ale functiei educative, de fapt acolo
avem tot functie comerciald, chiar si de divertisment in unele cazuri, elementul formativ fiind mai degraba un soi
de efect colateral. Cu alte cuvinte, functia de formare nu este prezenta aproape deloc pe retelele de socializare
decét ca functie comerciald deghizata. Chiar si functia de informare capata accente mult mai pronuntate de
comercial 1n social media, relatia dintre cele doua fiind supusd cam acelorasi reguli ca si relatia dintre functia
comerciald si cea educativa, dar, spre deosebire de functia de formare, functia de informare are suficienta forta cat
sa se impund ca o functie de sine stitatoare. Cel mai la indeména exemplu de functie educativa cu nucleu de functie
comerciald este cel al citatelor celebre, motivationale. Este vorba despre vorbe de duh, fraze scurte pline de
intelepciune, propozitii cu tilc atribuite personalitdtilor din diverse medii si perioade istorice. De la Seneca,
Shakespeare, Napoleon, Churchill, Arsenie Boca si pana la mult mai actualii si mai concretii Volodimir Zelensky,
Barack Obama, Mark Zuckerberg, Coco Chanel, Jurgen Klopp sau Pep Guardiola, orice personalitate cu potential
de audienta (prin nume, imaginea creatd de scoald, de educatie in general, sau de mass-media si social media) isi
poate face loc in postarile de pe retelele de socializare. Zacdmintele aproape inepuizabile de cuvinte pline de spirit
sunt insotite de cele mai multe ori de fotografii sau reprezentari grafice ale purtdtorului de vorbe, sau, in functie
de nevoile de penetrare a sufletului publicului tintd, de diverse peisaje spectaculoase (rasarituri, apusuri, munti,
vai, valuri inspumate, curcubeie, copaci sihastri etc) ori chiar de obiecte din realitatea concretd a existentei
utilizatorilor de social media (0 cafeluta aburinda, un cocktail, o pana / instrument de scris, un inel / una sau doua
verighete, o floare, o frunza, o petala. In general, remarcim un apetit greu de stipanit pentru fotografiile poetice,
pentru imaginile graitoare cu fortd de patrundere pana spre adancul inimii consumatorilor plini de sensibilitate
matinald sau, dupa caz, tirzie. Un exemplu de postare motivationald este mai mult decdt necesar pentru
identificarea noului raport de forte dintre functiile comunicarii de masd. Vom analiza continutul unui clip de 46 de
secunde in care fostul presedinte al Statelor Unite ale Americii, Barack Obama, vorbeste despre esec ca forma de
reusitd [1]. Clipul respecta multe dintre caracteristicile care asigura succesul unei postari in mediul virtual. Are o
dimensiune redusa, cu un textul clar, rostit precis, cu propozitii scurte, fard prea multe elemente artistice, cu un
fundal sonor asigurat de o melodie lentd interpretata la pian, totul insotit de transcrierea grafica a textului pentru a
fi disponibil inclusiv in locuri in care exista restrictii pentru accesarea sunetului, iar imaginea presedintelui Barack
Obama este intreruptd doar de doua fotografii, ale celor doud personalititi evocate. Desi are o dimensiune redusa,
putin peste o sutd de cuvinte, rostite intr-un interval de timp mai mic de un minut, acest clip poate fi folosit pentru
a ilustra toate cele patru functii ale comunicarii de masa: informativa (faptele prezentate despre cele doua
personalitdti mentionate, J.K. Rowling si Michael Jordan), educativa (lectia despre esecurile care te fac mai bun),
de divertisment (interpretatd aici ca forma de relaxare) si comerciala (prin scopul primar al postarii, acela de a face
audientd). In mod evident, functiile care guverneaza aceastd comunicare sunt cele de divertisment si comercial,
celelalte doud avand mai degraba statut secundar, aproape accidental. Informatiile si elementele educative sunt
utilizate exclusiv pentru a sprijini functiile de divertisment si comerciald, ele nu au un statut bine definit in aceasta
comunicare, ci sunt in relatie de dependenta fatd de cele principale. Functia de informare este exprimata prin cele
doud exemple ale discursului: faptul cé scriitoarei J.K. Rowling i-a fost respins primul manuscris de 12 ori inainte
de a fi publicat, respectiv faptul ca jucatorul american de baschet Michael Jordan a fost exclus din echipa liceului
si cd a ratat mii si aruncdri si a pierdut sute de partide. Cele doua referiri ilustreaza esecul din viata celor doua
personalitdti 1n asa fel Incat acesta sa intre in contradictie evidenta cu perceptia generala a publicului, faptul ca
scriitoarea si sportivul reprezinta, de fapt, modele de succes. Pentru a analiza corect prezenta functiei de formare
este necesara o separatie intre doi comunicatori. Primul este fostul presedinte ale Statelor Unite ale Americii, aflat


https://doi.org/10.35219/cil.2022.1.08

in functie la data discursului din care este preluat fragmentul (8 septembrie 2009) [2] si care are un puternic caracter
educational si motivational. Este un discurs sustinut in fata elevilor de la liceul Wakefield, din Arlington, Virginia
si este o adresare directa cétre toti elevii americani. Prin urmare, In cazul comunicatorului Barack Obama, functia
de baza este cea de educare a audientei, fapt evidentiat de spatiul, momentul si audienta discursului, precum si de
natura functiei publice pe care o indeplinea emitatorul la respectiva data. Al doilea comunicator este pagina de
youtube Motivation Soul Shorts [3], un producator de continut in social media cu aproape un sfert de milion de
urmadritori la data accesarii. Prin editarea imaginilor publice initiale (selectie, decupare in formatul mobil al
retelelor de socializare, insertii audio, insertii grafice si suprapuneri de imagini), cel de-al doilea comunicator se
desprinde de discursul initial si capata statut distinct, iar cea mai evidenta rupturd dintre cei doi emitatori este
vizibild la nivelul functiilor, asa cum am analizat pana acum. Ca o concluzie, la comunicatorul Barack Obama
functia guvernanta este cea de formare (lectia esecului care te face mai bun, a esecului ca barierd necesara in
drumul spre reusitd), in vreme ce comunicatorul Motivation Soul Shorts are drept scop divertismentul (inteles aici
n sens de relaxare) si comercialul.

Factori generatori de audienta pe retelele sociale

Social media functioneaza, in esenta, in baza acelorasi principii de comunicare ca si mass-media
de tip clasic. Cu mici exceptii sau subtile abateri, audienta, penetrarea pe scara largd a pietei se obtin
prin abordarea acelorasi tematici si a aceluiasi tip de discurs atat in presa clasica, cat si pe retelele de
socializare. Transformarile in trecerea de la hartia tiparitd si ecranul televizorului la interfata
dispozitivelor conectate la internet trebuie privite din doud perspective. Prima este data de caracterul
interactiv si de dinamismul superior al social media, iar cel mai important aspect in aceasta trecere este
legata de transformarea comunicarii dintr-o strada cu sens unic Tntr-una pe care se poate circula din
ambele directii. A doua este strans legata de modificarea raportului de forte dintre cele patru functii de
bazad ale comunicarii de masd, adica de elementele analizate pana acum. O analizd comparatd intre
mijloacele de cucerire a pietei ale celor doud forme de comunicare de masa (presa clasica si social
media) este mai mult decat necesara, insd nu face obiectul acestui scurt studiu. Cu toate acestea, in baza
observatiei directe, pot fi remarcati o serie de factori principali care genereaza audienta pe retelele de
socializare, unii regasindu-se Tntocmai Tn mass-media clasice, iar altii suferind o serie de transformari,
asa cum am mentionat anterior. Nu sunt singurii factori care produc audientd, dar sunt printre cei mai
importanti la scara largd, cu aplicabilitate pe orice retea de socializare, in orice limba si 1n oricare dintre
culturi.

Eroticul. La acest capitol se incadreaza toate postarile care au conotatii erotice sau sunt in stransa
legatura cu zona sexuald, fie ca vorbim despre elemente de senzualitate, simtualitate, erotism, vulgaritate
sau pornografie, ultimele douad aspecte fiind intilnite doar in masura in care nu contravin regulilor
comunitatilor virtuale. De altfel, cei mai importanti influenceri in acest moment sunt considerati a fi
sex-simboluri in comunitétile din care fac parte, iar mare parte din continutul pe care il distribuie in
social media este strans legat de zona senzuala.

Utilitarul. Vorbim aici despre postarile care privesc sfaturile practice, indiferent de domeniul Tn
care acestea au aplicabilitate. Evident, cu cat domeniul este mai popular, mai le Tndemana cat mai
multora dintre utilizatori, cu atat postirile legate de acel domeniu sunt mai populare. Intre acestea, cel
mai bine reprezentat este cel culinar, producatorii de continut mizand atat pe dorinta utilizatorilor de a
pune in aplicare sfaturile, cat si pe tendinta oamenilor de a privi imagini (statice sau video) cu preparate
culinare mestesugit fotografiate / filmate.

Motivationalul. Este un factor care genereaza buna dispozitie pe langd faptul ca ofera sfaturi
practice despre viatd. De la citate scrise ale unor celebritati din aproape toate domeniile (preoti,
politicieni, personalitati istorice, artisti, scriitori, filozofi etc) si pana la filmulete scurte (Reels sau Story)
cu discursuri audio / video, toate se subscriu ideii de a oferi consumatorilor pilde, invataturi, modele
inspirationale.

Exceptionalitatea / exceptia. Aici incadram vocile de exceptie (recunoscute deja sau aspirante),
atletii extraordinari, in general talentele deosebite din diverse domenii, inclusiv cele mai putin abordate
de mass-media clasice, cum ar fi cel academic. Desi poate parea surprinzitor, social media este mai
degraba capabila sa scoata in evidenta realizari deosebite din domenii de nisa, pe care presa clasica alege
sa le ignore, cum ar fi, de exemplu, realizarile unor liceeni olimpici internationali. Principiul, in acest
caz, se bazeaza pe un anumit tip de santaj emotional la adresa utilizatorilor de social media, care se simt
cumva obligati s reactioneze sau sa interactioneze cu continuturi de acest gen tocmai pentru cé avatarul
sau alter ego-ul pe care il proiecteaza in mediul virtual este unul atent lucrat. insa cele mai populare
dintre domeniile care produc audientd prin apelul la exceptionalitate sunt sportul si muzica. Exceptia,
inteleasd ca ,,ceea ce se diferentiazd de majoritate”, reprezintd aici un caz aparte si mizeaza pe
curiozitatea pe care o suscitd In comunitate abaterea de la normele dictate de superioritatea numerica.



Violenta. La fel ca si in cazul mass-media de tip clasic, social media este o zona 1n care violenta
are suficienti adepti, implicit distribuitori si consumatori de continut. Evident, cele mai apreciate
continuturi sunt cele care prezinta violenta autentica, surprinsa video n mediul ei natural (batai in trafic,
dispute de strada), insa chiar si cea regizata are destul de multi urmaritori (Sporturi de contact).

Umorul. Oamenii intra pe retelele sociale in special pentru a se destinde, iar umorul este calea
cea mai usor de urmat din acest punct de vedere. Absolut toate tipurile de umor pe care le descoperim
in viata de zi cu zi se Intalnesc sub o forma sau alta pa retelele de socializare. Umorul este chiar folosit
ca forma de persuasiune, dovada cd multe dintre reclame sau campanii de marketing mizeaza pe acest
element.

Evident, cei sase factori enumerati nu sunt singurii producatori de audientd in mediul online,
dar sunt printre cei mai importanti. Abordarea acestor tematici nu garanteaza, insa, succesul unei
comunicari pe retelele sociale, fiind o conditie necesard, dar nu esentiala. Pentru a determina care sunt
celelalte motive si elemente de constructie, pentru a gasi explicatiile din spatele transformarii unei
simple comunicari intr-una cu o audientd foarte ridicata, este nevoie de o analizd mult mai ampla,
detaliata intr-un spatiu mai generos, un cadru care nu prezinta limitarile acestor randuri. Dar este necesar
sd aducem in discutie un factor major care genereaza o raspandire masivd a anumitor continuturi in
comunitatea online. Este vorba despre controversa, un factor care, in mod evident, produce dezbatere si
n afara lumii virtuale, dar care, in mediul online, capata mai multa forta pentru ca oamenii tind sa devina
mult mai violenti in limbaj si mai radicali in gandire atunci cand partenerul de dezbatere, oponentul,
adversarul nu se afld in fata lor in carne si oase, Ci este inlocuit de un ecran pe care este afisat un nume,
o fotografie sau o imagine video (teoria obiectizarii, pe care o vom detalia 1n randurile care urmeaza).
In esenta, controversa va avea mereu capacitatea de a face audient tocmai prin nevoia publicului de
imparti oamenii in buni sau rai, de a disocia ntre fapte pozitive si negative, de a vedea lucrurile in alb
sau negru, chiar de a adopta o opinie radicald doar pentru a contrabalansa o altd opinie radicald.

Umorul, in cele mai neasteptate contexte. Radem de orice si mai ales de altii

Avem voie sa radem de oricine si de orice? Avem dreptul sa o facem oricand, in orice context?
Avem dreptul sa facem glume pe seama celorlalti chiar dacé acest lucru le produce, in mod evident, un
disconfort? Dupa cat timp de la un dezastru natural, o tragedie sau pur si simplu de la decesul unei
persoane avem dreptul sd rddem de acea situatie sau de respectiva persoana? Sunt intrebdri la care nu
cautam un raspuns, dar care definesc intr-o oarecare masura piata umorului violent de pe retelele de
socializare. Si, totusi, daca ar fi sd cdutam raspunsuri, fie ele si vagi, ar trebui sd spunem cé regula
generald a corectitudinii politice spune ca ai dreptul sd faci umor si sa razi doar de lucrurile care nu
presupun o alegere din partea tintei, din partea ,,victimei”. Cu alte cuvinte, poti sa razi de prostia de care
da dovada cineva, de greselile pe care le face, de felul in care se Tmbraca, de actiunile si de consecintele
actiunilor unei persoane, de metehnele ei, dar nu poti sd razi de etnia acesteia, de sex, de varsta, de
preferintele sexuale, de rasa, de culoarea pielii, de handicapuri fizice si psihice etc. Cu toate acestea,
retelele de socializare sunt pline de glume, mai mult sau mai putin reusite si sub cele mai diverse forme,
care au drept tinta tabuuri ale convietuirii sociale.

Se poate rade de razboi? Evident ca e posibil, dar succesul umorului va depinde mereu de tabara
in care se situeaz emititorul, respectiv tinta acestuia. inca din primele zile ale conflictului din Ucraina,
pe retelele sociale au aparut zeci de postari, unele devenind virale in foarte scurta vreme, care ironizau
prostia soldatilor rusi, slaba pregatire si dotarea a armatei ruse sau metehnele unora dintre militarii rusi,
n special cele legate de alcool. Unul dintre aceste clipuri [4] este filmat cu o camera de bord de cétre
un ucrainean care intalneste pe sosea un tanc oprit. Autorul filmarii opreste in dreptul soldatilor rusi care
stau langa tanc si i intreaba care este problema, exact ca un sofer grijuliu, atent la nevoile si problemele
pe care le intimpina partenerii de trafic: afland ca au ramas fara combustibil, soferul ucrainean se ofera
sd 1i tracteze pand acasa, inapoi in Rusia. Umorul deriva din absurdul situatiei, respectiv modul in care
ii trateaza soferul ucrainean pe soldatii rusi, prezenti pe acea sosea cu scopuri nu tocmai pasnice.
Evident, nu ne referim neapdrat la scopurile personajelor din clip, ci la cele generale, ale armatei si
structurilor militare care i-au adus n acel cadru. Atitudinea joviala, destinsa, relaxata atat a umoristului
de ocazie, cat si a celor care devin tinta ironiilor sale, contrasteaza puternic cu gravitatea situatiei si
creeaza o situatie care determina cel putin zambete, plasate intr-un cadru grav. Este 0 scena care respecta
toate regulile corectitudinii politice, fapt evidentiat in primul rand de faptul ca aprecierea pentru calitatea
umorului reiese chiar din rasetele celor care devin tinta umorului in aceasta scena. Dar acest gen de umor
este mai degrabd o exceptie in contextul unui conflict armat. Un alt clip [5] distribuit masiv pe retelele
de socializare 1n primele zile ale invaziei din Ucraina este unul care, din perspectivd umanista, poate fi
usor catalogat drept violent. Acesta prezinta cativa soldati ucraineni care isi ung gloantele cu grasime



de porc in perspectiva luptelor pe care urmau sa le poarte impotriva soldatilor ceceni condusi de Razman
Kadirov. Adepti ai religiei musulmane, soldatii ceceni nu au voie, potrivit interdictiilor impuse de
credintd, sa consume carne si produse din porc, in caz contrar urmand sa fie respinsi la selectia finala,
atunci cnd persoanele decedate vor ajunge la judecata de apoi. Sarcasmul este unul cu adevarat violent
nu doar prin faptul ca vorbeste pe un ton relaxat despre iminenta moarte a unor fiinte umane, ci mai ales
prin mesajul dur transmis acestora, respectiv faptul ca nici nu vor avea parte de liniste pe lumea cealalta.
Receptorii imaginilor aflati de partea soldatilor ucraineni rezoneaza cu mesajul transmis de acestia, lucru
total de inteles avand in vedere contextul care ii aduce pe ceceni in fata gloantelor unse cu grasime. in
aceasta situatie, umorul devine violent nu doar pentru ca insoteste un fapt de viata violent ci mai ales
pentru ca ii Ingroasd tusele macabre. Din aceeasi categorie mai face parte si inregistrarea audio cu
soldatii ucraineni care i injura pe rusii care le cer sa se predea [6], cu cateva secunde nainte sa fie ucisi
[7], respectiva injuratura devenind simbol al luptei pentru aparare a ucrainenilor. Rasul in fata mortii
iminente a personajelor din inregistrarea audio starneste reactii de sustinere si zambete de apreciere din
partea celor care sprijind cauza ucraineand, acest tip de umor putand fi, de asemenea, incadrat intr-0
zond a comunicarii infioratoare.

Dar tragediile si dezastrele nu sunt singurele aspecte in care umorul 1si face aparitia in mod
surprinzator. De multe ori, regulile corectitudinii politice sunt célcate in picioare in social media, un
spatiu public Incd nereglementat in totalitate, unde prima si cea mai importanta lege este cea a audientei
generatoare de profit. Pe acest principiu, normele convietuirii sociale, in special cele legate de filtrarea
mesajelor rostogolite in spatiul virtual, devin optionale in cel mai bun caz, sau, privind lucrurile din
perspectiva creatorilor de continut, obligatorii pentru obtinerea de audienta intr-un timp foarte scurt.
Raportarea la alte persoane, indiferent daca vorbim despre membri ai unei majoritati sau minoritati, este
o forma facila de a atrage atentia, de a genera reactii, de a obtine un raspuns, indiferent de natura acestuia.
Vorbim, asadar, atat despre raspunsuri pozitive, din partea celor care apreciaza, care se identifica cu
respectivele continuturi, cat si de raspunsuri negative, ale celor care se simt lezati de comunicare. Cele
doua categorii se disting prin faptul ca reactioneaza diametral opus, dar se aseamana prin faptul ca o fac,
prin urmare scopul primordial al emitatorului, acela de a obtine audienta, este implinit in ambele situatii.
Astfel, subiectele cele mai de succes n social media devin cele care au capacitatea de a diviza utilizatorii,
de a-i transforma fie in adepti ferventi, fie in contestatari ai teoriilor si ideilor emise.

Comunicarea umoristica nu numai ci nu este rupta de aceasta realitate a subiectelor delicate, Ci,
in multe situatii, chiar se bazeaza pe ea. E chiar o forma acceptabila, in opinia unora, de a emite si de a
te raporta la un subiect generator de dezbateri aprinse, de dispute si chiar de urd fatd de o anumita
categorie de persoane. Expresia ,,era doar o glumd” salveaza in aparentd intentiile negative ale
emitatorului si ale sustinatorului acestuia, fiind de multe ori o forma de a legaliza din punct de vedere
social un mesaj care, in esenta, este unul rasist, sovin, misogin etc. Un exemplu elocvent este seria de
clipuri video [8] din social media care ironizeaza piticii, oamenii cu staturd mica, mult inferioara
majoritatii. Asadar, se rade, contrar regulii generale de corectitudine politica, de un aspect care nu tine
de alegerea unei persoane, ci de un dat biologic. Aceste clipuri sunt create pe acelasi tipar, prin alaturare
de cadre ce provin din contexte total diferite: in primul cadru apare, de obicei, o persoana de statura
mica care face diverse actiuni, cum ar fi sd arunce cu sulita (imagini din competitii oficiale paralimpice),
sa sara intr-un bazin sau intr-o piscina, sa urce si sa demareze cu o masina etc. Cel de-al doilea cadru,
care, prin asocierea imediata, devine cumva explicativ pentru cadrul precedent, prezintd persoane de
staturd obisnuita care ,,recepteaza” actiunile din prima parte: primesc in barba scobitori, vad cum ceva
se scufunda 1n propriile farfurii de supa sau in cesti de cafea, se feresc de o masinutd de jucarie care i
loveste peste picioare. Clipurile sunt adesea insotite de rasete isterice, pronuntate, care izbucnesc in
momentul Tn care se face trecerea dintre cele doud cadre, transmitand in acest fel ca gluma e fost expusa,
devoalata, iar utilizatorul trebuie sa se comporte mimetic. Unele clipuri incearca, intr-o anumitd masura,
sa salveze crearea acestui tip de umor printr-o serie de marturisiri de genul ,,0 sd ajung in iad”, care fie
apar la inceputul clipului, fie sunt cuprinse In denumirea acestuia. Chiar dacd nu justifica crearea si
distribuirea de astfel de mesaje ofensatoare, textul se prezintd ca un fel de scuza pentru ceea ce pana si
emitatorul considera ca este gresit, sugerand ca va ajunge sa plateasca pentru pacatul de a rade pe o tema
care ar putea leza multe persoane.

Una dintre posibilele explicatii pentru acest gen de mesaje violente fata de o anumita categorie
de oameni, este obiectizarea celor vizati. Practic, in mediul online, contactul cu ceilalti participanti la
actul social este limitat la un nume (porecla, supranume), un avatar, o fotografie sau, in cel mai fericit
caz, la o imagine video. Contactul fizic lipseste, iar acest lucru este echivalent cu transformarea celorlalti
membri ai comunitatii in simple obiecte, lipsite de sentimente, si care, prin urmare, nu sunt capabile sa



recepteze durerea provocata de violenta de limbaj. Limita pana la care se poate merge cu atitudinile
ofensatoare creste astfel pand spre limita pe care au oamenii fatd de obiecte. Este o forma de
dezumanizare, atit pentru cei cu care interactioneaza cat mai ales fata de propria persoana: obiectizarea
celorlalti determina dezumanizarea proprie.

Concluzii

Umorul in social media capatad valente tot mai diverse si, desi se bazeaza pe regulile stabilite Tn
socialul palpabil, se diversifica in special gratie specificitatii comunicarii prin intermediul mijloacelor
tehnice. Regulile corectitudinii politice devin mult mai greu de aplicat intr-un spatiu in care contactul
fizic dintre oameni este fie inexistent, fie limitat gi in care reglementarile legale incad nu au fost definite,
sau, daca au fost definite, sunt foarte dificil de aplicat. Umorul devine o forma de comunicare violenta,
iar tendinta este de a bagateliza atitudinile ofensatoare sub masca zadmbetului sau a rasului.

Note finale
[1] Barack Obama On Michael Jordan & J. K. Rowling's Failure - Motivational Speech - YouTube: (46 de secunde) accesat pe
data de 2 noiembrie 2022. Transcript: ”Some of the most successful people in the world are the ones who 've had the most
failures. J.K. Rowling, who wrote Harry Potter. Her first Harry Potter book was rejected 12 times before it was finally
published. Michael Jordan was cut from his high school basketball team. He lost hundreds of games and missed thousands of
shots during his career. But he once said "I have failed over and over and over again in my life and that’s why I succeed”.
These people succeeded because they understood that you can’t let your failures define you, you have to let your failures teach
you. You have to let them show you what to do differently the next time”. Traducere (a autorului): ,,Unii dintre cei mai de succes
oameni din lume sunt §i cei care au suferit cele mai multe esecuri. J K. Rowling, care a scris Harry Potter. Primul volum Harry
Potter a fost refuzat de 12 ori inainte sd fie publicat. Michael Jordan a fost dat afara din echipa de baschet a liceului. A pierdut
sute de meciuri §i a ratat mii de aruncari de-a lungul carierei. Dar a spus cdndva ,,am suferit esecuri dupd esecuri dupd egecuri
si de aceea am reugit”. Acesti oameni au reusit pentru cd au inteles cd nu poti lasa esecurile sa te defineasca, ci trebuie sd lasi
esecurile sa te invete. Trebuie sd le lasi sa iti arate ce sd faci diferit data viitoare” .
[2] [Remarks by the President in a National Address to America's Schoolchildren | whitehouse.gov (archives.gov), accesat pe
data de 3 noiembrie 2022
[3] Motivation Soul Shorts - YouTube, accesat pe data de 3 noiembrie 2022
[4] Brave Ukrainian offers to tow Russians home in priceless exchange - YouTube, accesat pe data de 4 noiembrie 2022. Clipul,
in limba rusd, este subtitrat in limba engleza: ” - Are you guys broken? Broken down? - Out of fuel... / - Can | tow you back to
Russia? / - [laughs] ”. Traducere (a autorului): ,, - S-a stricat? S-a defectat? / - Am ramas fard combustibil. / - Pot sa va tractez
Thapoi in Rusia? / [rdsete] ”.
[5] Soldatii ucraineni isi ung gloantele cu grasime de porc pentru ca cecenii lui Kadirov sa nu ajunga in Paradis | Digi24, accesat
pe data de 4 noiembrie 2022.
[6] "Navi rusa, du-te dracului". Inregistrarea audio cu ultimele cuvinte ale politistilor ucraineni bombardati pe Insula Serpilor
Digi24, accesat pe data de 5 noiembrie 2022
[7] Potrivit relatarilor initiale, cuvintele soldatilor ucraineni de la Insula Serpilor ar fi fost ultimele rostite de acestia, lucru care
s-a dovedit apoi fals (,.Nava rusa, du-te dracului”. Unde sunt acum militarii ucraineni care i-au sfidat pe rusi pe Insula Serpilor
Digi24, accesat pe data de 5 noiembrie 2022)
[8] Midget Humor - SHORT jokes for people going to HELL - YouTube, accesat pe data de 5 noiembrie 2022
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