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Volumul Teoria comunicdrii, aparut

™ recent la editura Tritonic, este o carte
A STANOLGELY necesara pentru toti cei interesati de
gervvor M problematica comunicdrii ca activitate
teoria teoreticd si ca activitate practica.
comunicar

Constructia lucrarii se sprijina pe o

abordare interdisciplinard a ideilor si a
\i%ﬁ/ 5 9 proceselor comunicarii, abordare in care
= ¢ se face apel la discipline precum
(\{}/") semiotica, lingvistica structurala, filosofia

U\ limbajului, sociologia si psihologia sociala.
Autorii cdrtii realizeaza o trecere in revista
a conceptelor si a modelelor clasice si
contemporane deopotriva, in stransa corelatie cu prezentarea detaliatd a
principalelor strategii si tehnici de comunicare prezente in campul social.
Avandu-i ca destinatari, in primul rand, pe cei care doresc sa
imbratiseze cariera de comunicator, dar nu numai pe ei, principalul
obiectiv declarat al lucrdrii este formarea unor competente specifice:
,capacitatea de a identifica fenomene si procese cu un caracter comunicational in
cadrul conceptual specific stiintelor sociale si umane; utilizarea unor instrumente
de analizd si interpretare specifice stiintelor comunicdrii pentru caracterizarea
teoreticd generald si aplicatd a unei probleme; explicarea unor fenomene, procese,
evenimente cu caracter comunicational prin intermediul modelelor de analizd si
interpretare propuse; interpretarea unor diferite puncte de vedere, precum si a
rezultatelor unei analize sau cercetdri in domeniu din perspectiva teoreticd a
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stiintelor comunicdrii; realizarea unor conexiuni intre cunostinte, deprinderile si
abilititile dobandite prin studiul comunicdrii si aplicarea acestora in solutionarea
si evaluarea unor situatii problemd.” (p. 9)

Structural, lucrarea este alcatuita din doua parti care acopera doud
domenii de studiu ale comunicarii: teoria proceselor de comunicare si
comunicarea in campul social.

Primul capitol porneste de la identificarea aspectelor care
diferentiaza comunicarea comund de cea stiintifici, continuand cu definirea
conceptului de comunicare si cu identificarea particularititilor sale. in
cercetarea comunicarii ca proces, autorii stabilesc o tipologie a acesteia,
identificandu-se: procesul liniar, procesul interactiv, procesul dinamic, procesul
convergent, procesul tranzactional. Sunt minutios analizate teoriile si modelele
comunicarii, cele clasice si cele moderne deopotriva. Ultimele doua capitole
ale primei parti realizeaza o analizd a conceptului de comunicare din
perspectiva lingvistica, urmadrind sa clarifice distinctia limbd — limbaj -
vorbire, analizeaza modelele teoretice din comunicarea lingvistica (modelul
Jakobson, modelul Kerbrat — Orecchioni), evidentiaza aspectele care
definesc si particularizeaza comunicarea orald (stilurile de comunicare,
calitatile generale si particulare ale stilului, tipologia stilurilor de
comunicare), comunicarea interpersonald, comunicarea verbali si, nu in ultimul
rand, comunicarea nonverbald (kinetica, haptica, proxemica).

Partea a doua, Comunicarea in cdmp social, este o analiza riguroasa a
comunicarii, de data aceasta, privitd din perspectiva spatiului public.
Principalele aspecte avute in vedere sunt: comunicarea de masa,
comunicarea mediata de tehnologiile digitale, comunicarea publica,
comunicarea publicitara. Ultimul capitol al cartii surprinde variatele
ipostaze ale manipuldrii in comunicare, cu deosebire In comunicarea
politica si In comunicarea mediatica.

Nu in ultimul rand, trebuie semnalatd perspectiva didactic-
aplicativa a cartii care se dovedeste a fi un indreptar, un ghid pentru
educarea comunicatorilor profesionisti, pentru formarea competentelor
specifice acestora. Dimensiunea didactic-aplicativa a cdrtii este sustinuta
prin articularea textelor teoretice cu exercitii si aplicatii interesante: discutii
etice, care prezinta probleme de eticd a comunicarii menite a-i stimula pe
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studenti sa-si formuleze propriile pareri; info — o rubrica care aduce
precizdri suplimentare celor deja prezentate in text; aplicatii, care au ca
finalitate formarea de abilitati practice necesare celor care doresc sa devina
sau sa se perfectioneze in profesiunea de comunicator.

In concluzie, Teoria comunicirii este o carte de actualitate, o carte ce
trebuia sa apara, o carte foarte utilda nu numai studentilor, dar si tuturor
celor interesati de fenomenul complex al comunicdirii.
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