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Abstract: The slogan is one of the forms it may take the public discourse in the attempt of facilitating human
communication through the use of fixed/repeated phrases (clichés). Slogans, particularly, are tools for
facilitating political communication in that it can transmit the essence of political ideology, in easy to
memorize, short and rhythmic formulas. The purpose of this paper is not, however, fo achieve an inventory of
election slogans, but to signal a new and dangerous trend i.e. ignoring linguistic rules by repeated
violations.
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Preliminarii

Istoria oferda numeroase exemple de instaurare a diverselor sisteme politice cu
ajutorul mecanismelor limbii, sau, mai exact, prin deturnarea limbii si uneori chiar prin
modificarea radicala a esentei ei In scopul dorit. Fenomenul se caracterizeaza, in mare, prin
aceleasi trasaturi avand ca scop manipularea prin cuvinte, diferentele aparand doar la nivel
de ideologie. Dovada a recunoasterii interrelationdrii politicului cu lingvistica sunt
numeroasele lucrari aparute in ultimele decenii interesate de aspectele pragma-stilistice ale
fenomenului. O astfel de lucrare este cartea Rodicai Zafiu care, purtand titlul Limbaj si
politicd, asociazad doud realitati care se determind reciproc pentru cd, asa dupd cum precizeaza
autoarea, ,,politica se poate descrie in mare masura ca o activitate de limbaj, care stabileste acordul
si pregateste actiunea” (cap. Limbajul politic: 15). Desi controversat, autoarea alege sa utilizeze
termenul limbaj, apreciind ca ,,A vorbi despre limbaj politic inseamna a considera ca exista
in realitatea culturald un asemenea cod constituit si usor de recunoscut” (cap. Limbajul
politic: 14), iar mai des intalnitul discurs ,,desemneaza o practicd de comunicare
esentialmente contextuald: un ansamblu de strategii lingvistice actualizabile in mod tipic
intr-o situatie anume, cu un scop dat” (cap. Limbajul politic: 14). Asadar, limbajul politic se
identificd mai degraba printr-o serie de strategii discursive si prin continutul ideologic
decat prin trasaturi pur lingvistice.

O forma specificd de prezentare a limbajului politic este sloganul sau lozinca.
Oferind astfel un cadru ideologic care limiteaza libertatea de gandire, toate ideile sunt
comprimate in sintagme scurte in scopul ingradirii lingvistice a indivizilor. Una dintre
definitiile existente pentru slogan o gasim la Sebastian Dancu: ,, formule penetrante, ce
trebuie, in acelasi timp, sa atragd atentia si sd fie usor memorate™ (Retorica argumentarii,
p. 143). In cadrul sloganurilor, folosirea unor formule-stereotip are menirea de a oferi
avantajul ca, provenind din proverbe, cantece, titluri, filme, vorbirea cotidiand, etc., sunt
usor de recunoscut.

Incercand si gdsim un argument pentru aplecarea citre slogan in peisajul exprimarii
politice, pornim prin a ne referi la teoria lui Eugen Coseriu care apreciaza ca ,,vorbirea este
un fel de pictura cu colaj simultan, adica in parte este tehnicd actuala si in parte sunt bucati
de vorbire deja existente si duse de traditie in toate aceste expresii, locutiuni fixe,
proverbe, citate, etc.” (Coseriu, Limba functionald, p. 295) Aceste bucati de vorbire poarta
numele de discurs repetat si, in referirea la ele, vom folosi definitia coseriana care accepta
ca discurs repetat “tot ceea ce in vorbirea unei comunitdti se repetd intr-o forma mai mult
sau mai putin fixa, fragment lung sau scurt a ceea ce s-a spus deja” (idem). De fapt, in
vorbire nu facem decat sa adoptdm clisee pe care, la un moment dat, nu mai simtim nevoia
sd le rostim in intregime, convingi fiind cd interlocutorul nostru poate identifica sensul si
dintr-un fragment de discurs, aflandu-se si el in posesia acelorasi cunostinte despre
valentele expresive ale discursului. Trebuie subliniat ca discursul repetat nu se impune ca

243



modalitate aparte de ordonare a vorbirii numai prin forma {fixa, care ¢ mai mult sau mai
putin explicitd, avand in vedere ca oamenii exprima continuturi psihice proprii prin
expresii a caror forma a servit drept suport ideilor si afectelor multor generatii de vorbitori,
dar si prin intentia vadit persuasivd si didacticd. Intentia perlocutionara a discursului
repetat este de a ajuta la formarea unor convingeri si deprinderi apeland la experienta si
intelepciunea comunitatii.

Eugen Coseriu identificd mai multe forme prin care traditia lingvistica se manifesta
ca discurs repetat. O prima forma de manifestare a discursului repetat este citatul, situatie
in care traditia literard se insereaza in traditia lingvisticd. Atunci cind se utilizeazd in
comunicare fragmente literare sau altele, fie chiar cu mici modificari, vorbitorul se refera
la anumite texte si, uneori, aluzia la text se configureaza ca imitatie parodica a unei opere
literare.

Stelian Dumistracel, in Modificarea enuntului apartindnd «discursului repetaty in
textul jurnalistic (p. 18), propune o abordare mai de amanunt a celor doud aspecte
introduse de Coseriu, considerand cd ,tehnica liberd a vorbirii” impune, mai intai,
distingerea a doua tipuri principale:

[A] enunturi ,,anonime” §i

[B] enunturi cu autori cunoscuti.

Enunturile ,,anonime” [A] sunt, la rAndul lor, de doua tipuri:

[A'] populare si

[A?] culte.

In prima categorie [A'] autorul distinge doua clase:

[a] EDR reprezentand ,,vorbirea” si

B] ,.citatele” din literatura populara.

o] Contextele din vorbire apartin, in principal, urmatoarelor categorii:

a] locutiuni expresive;

b] expresii idiomatice;

c] parimii (zicatori, proverbe);

d] formule uzuale / stereotipe de comparatie.
[B] Din literatura populara sunt solicitate, cu statut de EDR, urmatoarele categorii de
enunturi:

[a] versuri propriu-zise;

[b] formule stereotipe din basme;

[c] ,,ghicitori”;

[

[

e

d] ,,cimilituri”.
A?] Enunturile anonime ,,culte” sunt reprezentate, in principal, de urmatoarele categorii de
contexte:
[a] formule din discursul religios;
[b] dictoane;
[c] sloganuri;
[d] formule tehnice din diferite texte apartinand stilurilor functionale
[e] nume proprii de notorietate, categorie mai putin importanta, inclusa aici din cauza
inrudirii generale ca statut, in procesul comunicarii, cu cele precedente.
[B] Enunturile cu autori (in principiu) cunoscuti sunt reprezentate de urmatoarele
categorii:
[a] titluri de opere de diverse genuri (beletristica, istorie, eseistica, opere muzicale,
filme, opere de arta plasticd);
[b] citate propriu-zise din opere (scrise) din categoria precedenta;
[c] cuvinte ,celebre”, atribuite unor personalititi din istorie, din culturd (literatura,
filozofie, arte), din diverse domenii ale stiintelor si din viata publica.
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Asadar, gasim sloganul printre formele de manifestare ale discursului si daca
adaugam la factitatea pe care o reprezintd structura fixd si nevoia vorbitorilor de a se
exprima asemeni celorlalti sau asa dupa cum asteaptd ceilalti, atunci obtinem argumentul
pentru care sloganul are un impact si o pondere atit de mare in practicile discursive, fiind
reprezentate de termeni abstracti infuzati cu intentie moralizatoare si mobilizatoare folositi
in discursurile politice pentru a reprezenta idealurile unui grup si pentru a cere acordul
colectiv In vederea atingerii unui scop. Usor de memorat, scurte si ritmice, sloganurile
reprezinta esenta ideologiei si simplificd exprimarea unor idei complicate ceea ce face ca
frecventa lor in discursul politic sd fie cu atdt mai mare cu cat limbajul politic, prin esenta
sa, manifesta tendinte cligeistice si lozincarde.

Nevoia de cliseu exprima nevoia de a congrega

Discursul politic se aproprie de cel al comunicarii private printr-o functie specifica
- functia fatica, o functie neglijatd in majoritatea lucrarilor de specialitate datorita acceptiei
si rolului secundar pe care 1 le acordd Roman Jakobson. Pentru a ne argumenta afirmatiile
ne Intoarcem asadar la acceptia lui Bronislaw Malinowski (The Problem of Meaning in
Primitive Languages, in The Meaning of Meaning — A Study of the Influence of Language
Upon Thought and of the Science of Symbolism by C.K. Ogden & J.A. Richards with
supplementary essays by B. Malinowski & F. G. Crookshank, A Harvest Book, Harcourt,
Brace & Company New York, 1923, p. 313) asupra faticitatii unui mesaj. Plecand de la
premisa ca functia principald a limbii nu este aceea de a exprima gandirea, Malinowski
identifica drept functie fundamentald a comunicérii aceea de a juca un rol pragmatic in
comportamentul uman. Este vorba aici despre limba folosita ca instrument de comuniune
sociala demonstrand ca oamenii se adund si comunica intre ei pentru a arata ca fac parte
dintr-un grup. Schimbul zilnic, banal de amabilitati care se intdlneste in comunicare este
numit de autor cu termenul ,,sociabilities” pentru a sublinia nevoia omului de socializare.

Din observatiile lui Malinowski reiese ca limba este folosita, in primul rand, pentru
a Indeplini functii sociale, adica relatiile si interactiunile sociale sunt negociate prin
intermediul expresiei lingvistice. Ne referim aici la ceea ce autorul numeste ,,comuniune
fatica” si pe care autorul o descrie ca fiind: ,,simtul apartenentei la o comunitate” (idem).
Comuniunea faticd implicd mentinerea sentimentului apartenentei la o comunitate, a
solidaritatii intre membrii grupului, dar §i un sentiment de acceptare a celorlalti si de
acceptare de catre ceilalti.

Astfel relatiile Intre membrii unei comunitati lingvistice pot fi descrise, in termenii
lui Malinowski, astfel:

contact / relatii ierarhice / sentimente pozitive = comuniune fatica

solidaritate
comuniune fatica statut social
relatii sociale

Toti acesti factori definesc limba ca un fenomen dinamic pentru ca interactiunea
fatica presupune acordul in privinta semnificatiilor, iar faticitatea poate fi negociatd si
construitd prin expresii. Comuniunea fatica std la baza proceselor interpretative la care
cititorul trebuie sa participe in scopul identificarii corecte a semnificatiilor intentionate de
catre autor dar neexprimate explicit.

Clisee lingvistice ca: sistemul ticalosit, sitemul mafiot, analistii tonomat, mogulii,
etc. sunt preluate §i propagate tocmai din nevoia de comuniune.
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Discursul politic actual se construieste ignorand functia fundamentald a limbii —
aceea de comunicare, pentru ca detindtorii codului specific acestui tip de discurs nu mai
creeaza enunturi prin care sd se comunice pe sine, ci realizeaza doar colaje de clisee care
nu se adapteaza situatiei de comunicare si, in consecintd, nu transmit nicio informatie. In
aceste conditii, vorbirea se face doar pentru a se Ingira cuvinte nu pentru a se expune idei §i
reducand functiile particulare ale limbii la functia fatica, centratd pe contact, cu rol in
mentinerea coerentei textului, si la cea metalingvistica, centrata pe cod. Cea referentiala
insd, centratd pe context, care stabileste legitura intre limbaj si lumea despre care se
vorbeste, este cel mai adesea ignoratd. Astfel devine posibil ca acest tip de discurs sa
devieze de la realitatea vorbirii §i sd genereze numai simulacre de comunicare; motiv
pentru care vorbitorii ajung sd se incalceascd 1n hatisul ideologiei. Prezentdm spre
exemplificare un fragment dintr-un discurs care se axeaza pe cuvinte cu incdrcatura
afectiva, la care ascultatorii sd reactioneze, dar ale caror referenti sunt greu de identificat in
realitate - ,, Prioritdtile natiunii romane in acest an - decisiv pentru integrarea Romaniei in
Uniunea Europeana - dar si in urmatorii ani, rdman asigurarea continuitatii procesului de
normalizare a vietii sociale, precum si sustinerea unor ritmuri Tnalte ale cresterii
economice, superioare mediei europene, in conditiile pastrarii echilibrelor macro-
economice. Pe aceastd baza vor fi posibile crearea de noi locuri de munca, cresterea
bunastarii cetatenilor si, totodata, consolidarea democratiei si a statului de drept (...)”
(Discursul lui Ton Iliescu ocazionat de lansarea candidaturii domnului Adrian Nastase la
functia de presedinte al Romaniei, in campania electorala 2004, Bucuresti). Sunt prezente
aici o serie de expresii care induc ascultatorilor pdreri eronate. Conform discursului
»procesul de normalizare a vietii sociale” pare sa fie in plind desfasurare din moment ce se
sperd la continuarea lui, cresterea economica poate fi interpretatd ca semnificativa daca se
apreciaza ca inregistreaza ,,ritmuri Tnalte”, iar macro-economia pare sa-si fi gasit echilibrul.
Nepermitand accesul la informatia exactd si la contactul cu realitatea discursul face ca
ascultdtorii sa ramana prinsi ca intr-o cursa din care nu pot iesi decat facand compromisuri
si asumandu-si codul impus ca pe un dat firesc. De altfel, discursul acesta putea fi al
oricarui politician interesat sia atragd aderenti pentru cad toate discursurile au un set de
subiecte comune care asigurd adeziunea alegdtorilor, cum ar fi: coruptia, integrarea
europeand, marirea salariilor si recalcularea pensiilor, masuri de protectie sociald pentru
tineri etc. Astfel de subiecte revin obsesiv in discursuri, fard a inregistra diferente majore
de abordare, doar pentru a sensibiliza audienta.

Sloganul electoral — concis, eficient dar ... in afara normei lingvistice

Scopul lucrdrii de fatd nu este insa acela de a realiza un inventar al sloganurilor
electorale, ci acela de a semnala o tendinta noua si periculoasa care se manifestd recent in
limbajul politic romanesc, tendinta care este cu atat mai evidenta in cazul sloganului cu cat
este vorba de formule condensate de expresie. Tendinta pe care vrem sd o semnaldm este
aceea de a ignora norma lingvisticd prin incalcari repetate. Norma lingvisticd ajunge sa fie
astfel incdlcatd la toate nivelurile, dar cele mai flagrante sunt incalcarile normei ortografice
si de punctuatie.

In aceastd ordine de idei, constatim ca sloganul electoral contemporan pare a avea
ca public tintd un public ignorant, agramat care este dispus sd aprecieze doar tonul autoritar
si mesajul general al sloganului fara a fi deloc deranjat de forma pe care o imbraca mesajul
in sine.

Un prim exemplu pe care il avem in vedere pentru a argumenta cele afirmate mai sus este
acesta care a insotit campania electorala a lui Sorin Oprescu pentru Presedintia Romaniei.
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Sori noprescu.ro

Sloganul electoral a fost scris ignorand faptul cd, in limba romana, atat interjectia
cat si substantivul n vocativ sunt izolate prin virgula.

Tot virgula pune probleme si in sloganul electoral al lui Crin Antonescu. In acest
caz avem de-a face cu o constructie eliptica unde lipsa verbului trebuia semnalata prin
virgula, deci : Romdnia bunului-simt, Antonescu, pesedinte !

CRIN
ANTONESCU

Romania bunului simt
Antonescu presedinte!

In afard de virgulele buclucase, sloganul ignord si forma corectd a calcului bun-
simt. Care poate fi identificat tot fara cratima si in sloganul lui Traian Basescu (dincolo de
impardonabila lipsd de imaginatie lingvistica care i-a facut pe toti cei trei candidati la
presedintie sa faci apel la acelasi slogan cu usoare variatiuni), ca dovada ca bunul simt
politic, nu inseamna, obligatoriu si bun simt lingvistic si cu atat mai putin bun-simt.

W VREAU O ROMANIE

=) y. L. ABUNULUISIMT!

F |
A

Un alt exemplu, mai grav de data aceasta, este sloganul electoral al Prof. Univ. Dr.
(dupa std mentionat si e banner) Nicolae Mischie care foloseste aberant cratima in

2]

structurile v-a slujit”, "va v-a dezamagi”, repetand greseala astfel incat sa nu incapa dubii
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in privinta faptului ca toti cei care au creat si avizat acest mesaj sunt de parere ca era
nevoie de aceste cratime:

Prof.Univ.Dr. CINEIRE A

NiCOLAE MISCHIE

V4

VOTATI PE CEL CARE V-A SLUJIT CU CREDINT
FARAAVATRADA. NU VA V-A DEZAMAGI!

Oricat de absurdad ar fi situatia, pentru cd plecam de la premisa cd, in campania
electorald, eligibilii fac apel la profesionisti pentru a se asigura ca imaginea lor nu are de
suferit, ci, dimpotrivd primeste un plus de valoare, incercdm totusi sd gasim argumente
pentru aceastd tendintd generalizatoare. Un prim argument ar fi acela ca stafful de
campanie nu a fost atent selectionat si nu cuprinde profesionisti, desi foarte slab sau
impardonabil pentru cei care vizeaza functii publice, poate totusi fi luat in considerare o
astfel de explicatie. Probabil candidatul insusi este ignorant in ceea ce priveste natura
limbii.

Un alt argument ar putea fi faptul ca e vorba chiar de o adevdrata strategie de
campanie, aceea de a selecta un public tintd agramat care trebuie sd isi recunoascd in
mesajul electoral propriile ezitdri si inconsecvente si sd se identifice astfel cu modelul
propus.

Oricare ar fi explicatia, ambele argumente ni se par la fel de periculoase caci aratd
tendinta eligibililor de a stabili comuniunea cu alegatorii acceptand degradarea discursului,
in loc sa stabileascd o comuniune in sens invers.

Concluzii

Ideea de comuniune fatica ne ajuta, In cazul de fatd, sa intelegem mai bine felul in
care sunt negociate relatiile emitator-receptor in cazul sloganului.

In final putem aprecia ci limbajul politic actual este, asa cum admit majoritatea
cercetatorilor, o noud limba de lemn care nu face decét sa copieze structura oricarei limbi
de lemn, cu usoare variatiuni la nivel lexical. Se poate adduga aspectelor specifice
inventariate in lucrdrile de specialitate o noua trasdturd: incdlcarea normei lingvistice. Daca
limba de lemn, in general, se caracterizeaza prin ignorarea referentului si ignorarea
contextului, mai nou, putem vorbi despre tendinta ignordrii normei lingvistice, In
incercarea de a castiga un anumit segment din electorat.

Bibliografie:

Dancu, Vasile Sebastian, Comunicarea simbolica. Arhitectura discursului publicitar; Editura ,,Dacia”, Cluj-
Napoca, 2001.

Dumistracel, Stelian, Campanie — Suntem toti victimele inertiilor lingvistice, ,,Jurnalul national”, 29 Martie
2006, p. 8-9.

248



Dumistracel, Stelian, Discursul repetat in textul jurnalistic, Editura Universitatii ,,Alexandru Ioan Cuza” lasi,
2006.

La Faye, Jean-Pierre Langages totalitaires, Critique de la raison / l'economie narrative. Heramnn,
Paris, 1972.

Malinowski, Bronislaw, The Problem of Meaning in Primitive Languages, in The Meaning of Meaning — A
Study of the Influence of Language Upon Thought and of the Science of Symbolism by C.K. Ogden & J.A.
Richards with supplementary essays by B. Malinowski & F. G. Crookshank, A Harvest Book, Harcourt,
Brace & Company New York, 1923.

Mihai, Gheorghe, Argumentarea prin dialog, in Psiho-logica argumentarii dialogale, Editura Academiei,
Bucuresti, 1987.

Rosca, Luminita, Productia textului jurnalistic, Editura POLIROM, Iasi, 2004.

Roventa-Frumusani, Semiotica discursului stiintific, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1995.

Slama-Cazacu, Tatiana, Lecturi de psiholingvistica, Bucuresti, Editura Didactica si Pedagogica, 1980.
Teodorescu, Cristiana-Nicola, Il Analiza discursului politic: Probleme teoretice §i metodologice, in
Patologia limbajului totalitar, Editura Scrisul Romanesc, Craiova, 2000.

Thom, Frangoise, Limba de lemn, traducere de Mona Antohi, studiu introductiv de Sorin Antohi;
,Humanitas”, Bucuresti, 1993.

Zafiu, Rodica, Diversitate stilisticd in romdna actuala; Bucuresti, Editura Universitatii Bucuresti,
2001.Rodica Zafiu, Limbaj i politica, Editura Universitatii din Bucuresti, Bucuresti, 2007.

***Scanteia, nr. 8091, 28 mai 1975, p. 3.

***Documente ale PCR, Editura de Stat pentru Literatura si artd, Bucuresti, 1963.

249






