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PRESA MONDIALA:
DE LA AVVISI LA INTELIGENTA ARTIFICIALA

Vreme indelungatd, informatia a fost apanajul celor puternici si bogati, apoi
doar cei ce stiau sd citeasca au reusit sa aiba acces la aceste informatii, extrase
la inceput din corespondentele private. In secolul al XIV-lea, negustorii
italieni Incep sa foloseascad termenul avviso pentru a desemna informatiile
transmise prin intermediul curierilor, preponderent cu privire la piata
diferitelor marfuri sau la epidemii.

,~Avvisi reprezentau o mare noutate: scrisorile acestea, care contineau informatii
de ordin general, erau comercializate. Negustorii isi transformau propria
corespondentd in marfd, tot in forma manuscrisa si, pentru prima data, vanduta
ca atare catorva clienti, la intervale aproape regulate.” [Attali, 2022:36]

In secolul al XV-lea, se manifestd treptat o crestere a interesului pentru
informatie. Renasterea, Reforma si marile descoperiri au largit orizontul
cunoasterii si, implicit nevoia de a sti, de a afla ce e nou. Apar serviciile
postale in Europa, aproape in acelasi timp cu tiparul. Masina de tipdrit a lui
Guttenberg se rdspandeste rapid, facilitind multiplicarea stirilor
manuscrise, apdrute cu un secol inainte. Informatia de mare actualitate,
vizdnd evenimentele importante, este distribuitd prin intermediul foilor
volante: zetungen in Germania, gazzetas in Italia sau occasionnels in Franta. Alt
tip de foi volante relateaza faptul divers, evenimentele exceptionale (crime,
catastrofe etc.), iar libelele stau la baza jurnalismului de opinie, reprezentand
si prima formd de polemica distribuitd maselor, ce a determinat aparitia
represaliilor si cenzurii.

Primele tiparituri periodice sunt considerate a fi almanahurile derivate
din primele calendare imprimate la Mainz, cel mai probabil in 1456. Apoi,
dupd numeroase incercdri de editare si distribuire, incep sd apard gazetele
tipdrite, cu aparitie periodica. Primul hebdomadar din Franta, spre exemplu,
este cunoscut a fi Nouvelles ordinaires de divers endroits, apdrut la inceputul
anului 1631, pentru ca numai cateva luni mai tarziu sa fie absorbit de
publicatia Gazzete a lui Théophraste Renaudot. Apoi apar primele periodice
la Florenta, in 1636, la Roma in 1640, la Madrid in 1661, la Sankt Petersburg
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in 1703. Benjamin Franklin lanseazd Pennsylvania Gazette 1in 1728 in
Philadelphia. [Albert, 2002:15] In secolele XVII-XVIII, presa inregistreaza
progrese importante si se diversificd. Apar noi periodice, apar primele
cotidiene, presa oficiald si presa de provincie, in ciuda faptului ca guvernele
au incercat in mod sistematic, prin toate mijloacele, sa impiedice dezvoltarea
presei care fdcea dificild exercitarea puterii. Cu toate acestea, presa s-a
dezvoltat o datd cu evolutia generald a lumii occidentale. Factorii economici
generati de industrializare, dar si factorii tehnici au favorizat extinderea
pietei presei. Apar agentiile de presa si presa populard, si curand presa avea
sd devind un produs de consum curent, in stransa legatura cu progresul vietii
economice si sociale.

Treptat, presa scrisd devine afacere, iar competitia creste, din ratiuni
editoriale si economice. Apare ceea ce este cunoscut ca fiind ,yellow
journalism”. Catre sfarsitul secolului XIX, gigantii presei americane au
consolidat retele de publicatii intelegand nevoia de informare crescanda a
publicului. Joseph Pulitzer si William Randolph Hearst, proprietari printre
altele a doud publicatii de anvergura - New York World, respectiv New York
Journal - ,,s-au angajat intr-o batalie crunta pentru tiraje, incercand sa publice
stiri mai senzationale decAt concurentul, iar duelul dintre cele doud ziare a
adus pe prima pagina «moartea, dezonoarea si dezastrul». Sexul, crima,
auto-reclama si articolele de senzatie umpleau cele doud ziare. Acest tip de
relatare a devenit cunoscut sub numele de «jurnalism galben» si, cu toate
pdcatele sale, a contribuit la vanzarea ziarelor.” [Dominick, 2009:90]

Primul Radzboi Mondial insd perturba evolutia pietei presei, ce se
confruntd cu dificultdti materiale, dar si cu cenzura specifica stdrii de
conflict. Perioada 1919-1939, , epoca marilor ziare”, cum o numeste Pierre
Albert [Albert, 2002:86] aduce transformaéri ale continutului si functiilor
presei. Cresc si se diversificd exigentele publicului, competitia se ascute. Se
pregateste ,varsta de aur a celor trei canale media” [Attali, 2022: 175], presa
scrisd, radio si televiziune, respectiv perioada 1945-2000. Radiodifuziunea la
inceputul anilor 20, apoi televiziunea spre sfarsitul anilor 40 intra intr-o
expansiune acceleratd, o datd cu progresele electronicii si telecomunicatiilor
prin cablu. ,In timp ce progresul presei scrise a fost destul de lent pentru a
putea insoti evolutia nivelului de viata si nevoile culturale ale cititorilor sai,
fara a provoca adevarate rupturi, nasterea si apoi expansiunea mediilor
audiovizuale au antrenat, prin viteza si masivitatea intruziunii lor in viata
indivizilor si a familiilor, o adevarata bulversare: modurile de viata si de
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gandire ale contemporanilor nostri au fost si continud sd fie transformate de
consumul de produse culturale si de citre moduri de expresie strdine de
obiceiurile si traditiile lor.” [Albert; Tudesq, 2003:9]

,Un cutremur: radioul, mai inti in America” [Attali, 2022: 159] Vocea
avea sd schimbe complet modul in care se transmit informatiile. , Uriasa
mutatie”, scrie Attali un secol mai tarziu. ,Muzica, teatrul, meciurile, artistii,
sportivii, politicienii, ziaristii, oamenii obisnuiti se puteau face auziti.” In
1919, radioul reuseste sd transmitd vocea umanad din Irlanda spre America,
pand atunci radioul fiind utilizat de US Navy doar pentru a difuza muzica
in timpul rdzboiului. Radioul trece apoi in sectorul privat si numeroase
grupuri de presa vor sd isi insuseasca acest nou canal cu un potential pe care
il intuiesc. Altii, la fel de numerosi, faceau tot posibilul sa suprime activitatea
radioului, cu care intrau in competitie pe piata vanzdrii de produse media.
Totusi, dezvoltarea timpurie a radioului (Heinrich Hertz realizeaza emisia si
detectia de unde radio in 1887) a fost afectata de numeroase dispute cu
privire la drepturile de brevet pe diferite inventii. Asa se face cd, o data cu
izbucnirea Primului Razboi Mondial, marina americand preia brevetele
importante, fapt ce determina progrese considerabile ale radioului in prima
conflagratie mondiala. in Europa,

»aproape toate guvernele, fascinate si ingrozite de acest nou mijloc de
comunicare cu alegatorii lor, mai curdnd decat de concurenta ziarelor, fac
alegerea contrard: fard radiouri private; numai radiouri publice, finantate din
impozite. Si chiar si in acest caz strict controlate, strict cenzurate.” [Attali,
2022:161]

Dacéd primele radioreceptoare erau dificil de folosit, tehnologia de fabricatie
se dezvoltd rapid, iar intre 1925 si 1930 deja se vand 17 milioane de aparate
radio numai pe continentul american si astfel radioul devine cu adevarat un
mijloc de comunicare in masd, ba chiar unul comercial. [Dominick, 2009:170]
urmeazd perioada de inovare si schimbare, programele se diversifica,
radioul in ansamblu se dezvoltd si se stabilizeazd, pentru ca in anii 2000 sa
treacd in era digitala.

Dupad aproape un secol de la aparitia fotografiei si circa trei decenii de
la aparitia fotografiei de presd, se naste televiziunea ca mijloc de transmitere
a imaginii. Pe continentul american, utilizand un sistem al lui Marconi, pe 13
ianuarie 1928 se difuzeaza prima imagine televizatd din lume, de la o uzina
General Electric din statul New York. Pus in fata acestei noi descoperiri,
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publicul a avut o reactie rezervati la inceput. In plus, aparatele erau scumpe,
programele putine, dificultatile realizarii, pe masura.
»Chiar si actorii care apareau in primele programe de televiziune erau destul de
sceptici fatd de viitorul noului mijloc de comunicare. Pentru a parea normali pe
ecran, erau obligati sa poarte machiaj verde si trebuia sa inghita tablete de sare
din cauza cdldurii imense date de luminile necesare pentru filmare, care i facea
sd transpire in permanentd.” [Dominick, 2009:261]

Dupad a doua conflagratie mondiald insd, tehnologia s-a dezvoltat, productia
s-a diversificat, a crescut numadrul programelor de stiri, astfel ca televiziunea
ajunge rapid la succes si devine o industrie, fiind sustinutd masiv si de
industria publicitatii.

Eurobarometrul Parlamentului European Media & News Survey 2023
aratd cd televiziunea domind astazi ca principalda sursda de stiri pentru
cetdteni (71%), urmatd la mare distantd de presa online si platformele de stiri
(42%). Posturile de radio si platformele social media (ambele cu cate 37%) se
afla pe locul al treilea, urmate de presa scrisa, cu o pondere de 21%. 48%
dintre cetdteni au incredere in majoritatea posturilor publice de televiziune
si radio (inclusiv site-urile lor web) ca sursd de stiri. Urmeazd presa scrisa
(inclusiv site-urile web), in care au incredere 38% dintre participanti, iar
posturile private de televiziune si radio sunt mentionate de 29% dintre
respondenti. Asadar, studiul demonstreaza o datd in plus capacitatea
televiziunii de a-si pastra pozitia in preferintele consumatorilor de media, fie
si cu fluctuatiile de rigoare. Pentru cat timp, nu se stie, pentru cd Internetul
si retele sociale castigd teren.

Primul calculator digital care lucra cu numere binare a fost realizat de
matematicianul Howard Aiken de la Universitatea Harvard: avea o lungime
de 18 metri, o indltime care depdsea 2,5 metri si numadra 750.000 de
componente. ,Cand functiona, sunetul sdu amintea de zgomotul a mii de
crosete care se lovesc unele de altele.” [Dominick, 2009:303] Urmatorul
calculator, cu piese electronice, desi mult mai rapid, era inalt cat doua etaje,
cantdrea 30 de tone si folosea circa 18.000 de tuburi cu vid. Apoi tehnologia
a avansat. Apare modemul ce leaga calculatoarele intre ele in retea. Apare
internetul, ca , 0 retea de retele de calculatoare (...) un sistem care combina
calculatoare de pe intreaga planeta intr-un singur calculator imens”, cum il
defineste Joseph R. Dominick. Mai intdi apare, in 1990, World Wide Web
(www) care utilizeaza hipertextul ca instrument de navigare, in 1993 apar
browserele de navigare si astfel internetul devine un mijloc de comunicare in
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masd extrem de puternic si tot mai accesibil. Oamenii au astfel posta
electronicd, fac comert electronic, apeleaza la servicii de informare online, se
informeaza si se distreaza in ,realitatea virtuala”.

Asa cum aparitia radioului a pus in dificultate presa scrisd, iar aparitia
televiziunii ,,a dat emotii” radioului, aparitia internetului a obligat toate cele
trei canale sa se reconfigureze, pe fondul avalansei de informatii venite de
peste tot si difuzate pretutindeni fard niciun fel gatekeeper cu rol de filtru, cum
era in cazul presei de pana atunci. Dupa 2000, ziarele print se prabusesc rand
pe rand, se contureaza presa online, radioul intrd usor in declin si trece, de
asemenea, online, in vreme ce televiziunea rezistd neasteptat in fata noului
val de canale de informare si divertisment. Internetul in ansamblu, dar mai
ales retelele sociale, acapareaza curdnd mare parte din publicitate, subrezind
astfel celelalte canale media.

,Irdim o noud revolutie, in adevaratul sens al cuvantului. Cititorul devine
producdtor de informatie, intr-un nou spatiu public, in care perceptiile noastre
asupra realitdtii sunt modificate radical, relatiile interumane intra intr-o noua
etapd, a comunicdrii multidimensionale, iar interactiunile sociale se desfasoara
intr-o lume virtuald, care se suprapune peste cea reald, pe care o oculteaza. Este
revolutia social media, comparabild, in termeni de dezvoltare si efecte, cu
Revolutia Industriald, dar e mult mai rapidda. O simpld comparatie cu mass-
media traditionald este mai puternica decat orice argument: radioul a ajuns la 50
de milioane de ascultdtori in 30 de ani, televiziunea a atins pragul de 50 de
milioane de telespectatori in 13 ani, internetul a avut nevoie de patru ani pentru
a ajunge la aceeasi cifrd, in timp ce Facebook a ajuns la 100 de milioane de
utilizatori in mai putin de noud luni.” [Badau, 2011: 11]

Retelele sociale se impun ca modalitate generald de informare. La nivel
mondial, in 2018, 43% din cei care se informau de pe retelele sociale o faceau
prin Facebook. In 2020, Facebook numdra in India 380 de milioane de
utilizatori, in Statele Unite 190 de milioane de oameni utilizau Facebook,
Youtube, Twitter, Instagram, LinkedIn si Snapchat pentru a trimite mesaje si
pentru a se informa. [Attali, 2022:221] Platformele se diversifica si pun la
dispozitia utilizatorilor captivi tot mai multe unelte care produc dependenta.
Eurobarometrul Media & News Survey 2023 arata ca 37% dintre europeni
urmdresc influenceri sau creatori de continut (alti competitori!) pe
platformele de social media, iar pe categoria de varsta 15-24 de ani procentul
celor ce urmadresc astfel de ,creatori” este coplesitor: 79%. Comparativ cu
sondajul Media and News realizat in 2022, se observa o crestere cu 11% a
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ponderii totale a respondentilor care folosesc platformele de social media
pentru a accesa stiri.
[https:/ /europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153]. Dacd primul salt

pentru presa scrisd, radio si televiziune a fost spre online, cu diversificarea
continutului multimedia, urmadtorul pas important 1-a reprezentat aderarea
la retele, acolo unde, asa cum am vazut, expunerea este in crestere accelerata.

Dar, dupa internet si retele, inteligenta artificiald reprezintd urmatorul
salt: o uriasd provocare pentru umanitate, pentru jurnalism in mod special.
Astdzi suntem in fata unei noi transformadri fundamentale, iar majoritatea
specialistilor sunt de pdrere cd provocdrile actuale nu pot fi rezolvate cu
instrumentele cunoscute ale profesiei de jurnalist. In epoca actuald avem de-
a face cu un flux continuu de informatii de la toti caitre toti, facilitat si de
retelele de socializare, fapt pentru care rolul de mediator al jurnalistului se
diminueazd si chiar riscd sd dispard. Este un moment de rdscruce pentru
mass-media, iar imperativul supravietuirii il reprezintd adaptarea.

Evolutia fulminanta a tehnologiilor din sfera inteligentei artificiale (IA)
implica noi provocari legale, dar si etice privind modul in care organizatiile
media utilizeaza IA in productia si distribuirea stirilor. Mai mult, o alta
preocupare a momentului o reprezintd si modul in care IA foloseste
continutul de stiri pentru a-si dezvolta uriasul bazin de date utilizat in
generarea de continut. Inteligenta artificiald reprezintd in fapt capacitatea
unei masini de a imita functii umane, cum ar fi rationamentul, invitarea,
planificarea si creativitatea. Se intalneste in software (cum ar fi asistenti
virtuali, programe informatice de analiza a imaginilor, motoare de cdutare,
sisteme de recunoastere vocald si faciald etc.), dar poate fi si incorporata
(precum roboti, automobile autonome, drone etc.). Comisia Europeand a
conturat o definitie extinsa pentru inteligenta artificiald in incercarea de
clarifica o serie de aspecte legate de acest concept:

»Inteligenta artificiald se referd la sistemele care aratd un comportament
inteligent prin analiza mediului in care actioneaza si prin actiuni - cu un anumit
grad de autonomie - pentru a atinge obiective specifice. Sistemele bazate pe
inteligentd artificiald pot fi pur bazate pe software, actionand in lumea virtualad
(de exemplu, asistenti vocali, software de analizd a imaginilor, motoare de
cdutare, sisteme de recunoastere a vorbirii si a fetei) sau poate fi Incorporat in
dispozitive hardware (de exemplu, roboti avansati, masini autonome, drone sau
aplicatii Internet of Things).” [https:/ /digital-
strategy.ec.europa.eu/en/library/definition-artificial-intellicence-main-

capabilities-and-scientific-disciplines]
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Center for News, Technology & Innovation, un centru independent
preocupat de politicile globale privind independenta presei si internetul
deschis, atrage atentia asupra repercusiunilor potentiale ale acestui continut
generat de inteligenta artificiald precum incdlcari ale drepturilor de autor,
ale conditiilor de utilizare sau chiar ale libertatilor civile ale oamenilor
[https:/ /innovating.news/]. Or, acest lucru implicd responsabilitatea

editorilor si companiilor de tehnologie care trebuie sa stabileasca orientari
transparente si o suma de repere etice pentru aceste practici.

De cativa ani, inteligenta artificiald tinde sd aiba o pondere tot mai
mare, in special in marile redactii ale entitdtilor media cu expunere
mondiald, care au potential financiar si investesc in laboratoare de cercetare
si tehnici de ultimd generatie. Inteligenta artificiald deja produce stiri (cu
sincopele demonstrate), dar creeazd si oportunitdti nebanuite in sfera
produselor si serviciilor din aproape toate domeniile, inclusiv jurnalism.
Inteligenta artificiald incepe sa fie folositd la scara larga in culegerea de stiri,
in creare si distribuire de continut.

Dacd primul val de schimbari tehnologice in jurnalism l-a constituit
digitalizarea si trecerea in sfera online, al doilea a fost acela al retelelor
sociale care au avut un impact semnificativ asupra credrii de continut,
reconfigurdrii consumului si concurentei, al treilea val este al inteligentei
artificiale, departe inca de a fi fost inteles si definit.

Marile publicatii, agentiile de presa sau chiar televiziunile au inceput
sd testeze facilitdtile oferite de inteligenta artificiald, pe toate palierele, de la
culegerea informatiilor si productia de stiri, pana la distributie. Inca din
2014, Associated Press si-a automatizat o serie de fluxuri, preponderent pentru
stirile financiare si sportive, avand astfel capacitatea de a citi cu ajutorul
inteligentei artificiale un numdr mult mai consistent de date.

Tncepénd din 2015, spre exemplu, Reuters utilizeaza News Tracer, un
software care, printre altele, scaneazd postdrile din retelele sociale si
identificd potentiale stiri.

»Pentru a face fatd volumului urias de informatii si a obtine un avantaj
competitiv, industria stirilor a inceput sd exploreze si sa investeascd in
automatizarea stirilor. Reuters Tracer este un sistem care automatizeaza
productia de stiri end-to-end folosind datele Twitter. Este capabil sd detecteze,
sd clasifice, sa adnoteze si sa difuzeze stiri in timp real pentru jurnalistii Reuters,
fara interventie manuald. Spre deosebire de alte sisteme, Tracer este independent
de subiect si domeniu. Are o abordare de jos in sus in detectarea stirilor si nu se
bazeazd pe un set predefinit de surse sau subiecte. In schimb, identificd
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conversatiile emergente din peste 12 milioane de tweet-uri pe zi si le selecteaza
pe cele care sunt asemdndtoare stirilor. Apoi, contextualizeaza fiecare poveste
addugand un rezumat si un subiect, estimdnd valoarea de stire, veridicitatea,
noutatea si domeniul de aplicare si o eticheteaza geografic. Proiectarea
algoritmilor pentru a genera stiri care sa indeplineasca standardele jurnalistilor
Reuters In ceea ce priveste acuratetea si actualitatea este destul de dificila. Dar
Tracer demonstreazd precizie competitivd, capacitate de rememorare,
promptitudine si veridicitate in detectarea si livrarea stirilor.” [Xiaomo, 2017:

https:/ /www .researchgate.net/publication/321070254 Reuters Tracer Towar

d_Automated_News_Production_Using Large Scale Social Media_Data)

Mai mult decat atat, inteligenta artificiald este utilizatd nu doar pentru
crearea de continut scris, dar si in procesarea imaginii. Jurnalistul Matthew
Amroliwala, care prezintd zilnic stirile BBC World News, vorbeste doar
engleza, dar BBC News Lab, utilizand software-ul Synthesia a creat in 2016
posibilitatea ca jurnalistul sd pard ca citeste aceleasi stiri in alte trei limbi
straine pe care jurnalistul nu le cunoaste. Practic, textul este tradus automat,
iar discursul este reprodus cu vocea jurnalistului modificAnd miscarile
faciale. Practic, vorbim despre tehnici specifice deep-fake, utilizate acum si in
televiziune. [https://www.bbc.com/news/av/technology-46104437] Sunt
cat se poate de evidente avantajele de ordin economic pe care le prezinta

utilizarea inteligentei artificiale. Nu doar productia de stiri, ci si extinderea
distribuirii informatiei sunt acum facilitate prin aplicarea noilor tehnologii,
cu toate cd sunt incd nenumarate necunoscute legate de capacitatea si limitele
inteligentei artificiale.

Cele mai mari provocari pe care le genereazd utilizarea IA in presa au
in vedere posibile inexactitdti, incdlcdri ale normelor etice, probabilitatea
ridicatd de incdlcare a drepturilor de autor cu privire la productiile originale
ale jurnalistilor si, nu in ultimul rdnd, subminarea increderii publicului.

Fara indoiald, evolutia inteligentei artificiale implicd noi dileme, de
ordin etic si legal, cu privire la modul in care entitdtile media utilizeaza
aceste tehnologii in productie si distributie. Totodatd, sunt semne de
intrebare si cu privire la modul in care softurile de inteligenta artificiala
utilizeaza continutul de stiri gata creat pentru a ,invata” si stoca informatie
in perspectiva generdrii de continut nou. , Aceasta este o faza criticd (din
nou!) pentru presa de stiri din intreaga lume. Jurnalistii nu au fost niciodata
sub atata presiune din punct de vedere economic, politic si personal. GenAl
nu le va rezolva problemele si s-ar putea sd adauge si unele noi. Jurnalismul
responsabil si eficient este mai necesar ca niciodatd”, spune profesorul
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Charlie Beckett. [https:/ / www.journalismai.info/research/2023-
generating-change]

~Acuratetea, corectitudinea si viteza sunt valorile directoare pentru raportul de
stiri al AP si credem cd utilizarea atentd a inteligentei artificiale poate servi
acestor valori si, in timp, poate imbundtdti modul in care lucram. Cu toate
acestea, rolul central al jurnalistului AP - adunarea, evaluarea si ordonarea
faptelor in stiri, videoclipuri, fotografii si audio pentru membrii si clientii nostri
- nu se va schimba”,

spune Amanda Barrett, vice-presedintele comisiei pentru standarde si
incluziune de la Associated Press. [https:/ /blog.ap.org/standards-around-
generative-ai].

~Nu vedem IA ca un inlocuitor al jurnalistilor in niciun fel. Este responsabilitatea

jurnalistilor Associated Press sa fie raspunzdtori pentru acuratetea si
corectitudinea informatiilor pe care le impartasim”,

adauga Barett. De altfel, pe langa valorile si principiile clasice pe care le
respecta in realizarea stirilor, agentia a elaborat o suma de ,indrumari
pentru utilizarea inteligentei artificiale generative, inclusiv cum si cand ar
trebui utilizatd”, sintetizate astfel: personalul Associated Press poate
experimenta softul ChatGPT cu precautie, dar nu il utilizeaza pentru a crea
continut care poate fi publicat; orice rezultat dintr-un instrument Al
generativ ar trebui tratat ca material din sursa necontrolatd; nu se va
modifica niciun element din fotografiile, videoclipurile sau materialele
audio, prin urmare, nu este permisd utilizarea Al generativd pentru a
adduga sau scoate elemente; jurnalistii se vor abtine de la transmiterea
oricdror imagini generate de Al care sunt suspectate sau dovedite a fi
reprezentdri false ale realitatii, dar daca o ilustratie sau o operd de arta
generatd de inteligentd artificiald face obiectul unei stiri, aceasta poate fi
folosita atata timp cat este etichetatd in mod clar ca atare in subtitrare;
jurnalistii sunt incurajati sd dea dovadd de precautie si diligenta pentru a se
asigura cd materialele care vin in agentie din alte surse nu contin, de
asemenea, continut generat de AL

»Dacd jurnalistii au vreo Indoiald cu privire la autenticitatea materialului, nu ar
trebui s 1l foloseasca.” [https:/ /blog.ap.org/standards-around-generative-ai|

Asadar, inteligenta artificiald poate fi un instrument deosebit de util
pentru jurnalisti, activitdtile repetitive ori de calcul sintetic al datelor pot fi
realizate standardizat si rapid de tehnologie, asa incat oamenii sd realizeze
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materiale originale, analize critice sau reportaje emotionante. Inteligenta
artificiald creste exponential viteza de livrare a stirilor si potentialul
exclusivitdtilor, creste productivitatea cu alte cuvinte, si, implicit, profitul.

,Impinse neincetat citre o dezvoltare si mai mare prin progresele tehnicilor si
prin dinamismul intereselor comerciale si politice care le sustin, mijloacele
electronice au crescut si s-au diversificat in cadrul unui fel de curse al cérei scop
este foarte incert. Trecutul lor, chiar si prezentul lor par mai putin importante
decat devenirea lor.” [Albert; Tudesq, 2003:130]

Controlul informatiei a fost dintotdeauna o prioritate pentru individ,
corporatii sau guverne. Ca si pand acum, cu totii vom dori sd stim tot, sa
aflam primii. Este insd imposibil de anticipat la aceastd datd care va fi
traiectoria presei in tandem cu inteligenta artificiald intr-un viitor nu foarte
indepartat.
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GLOBAL MEDIA: FROM AVVISI TO ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Abstract: Newspapers, radio, television, the Internet, social networks - all of these
are today means of disseminating information. It took almost half a millennium of
attempts and failures, disputes and victories to respond to people's need for
information in all the forms we know today. In this paper, we present briefly the
main eras of the press and its stages of development, implicitly the great waves of
changes that required more or less rapid adjustments. however, the most important
challenge is, By far, artificial intelligence, whose use in the media involves numerous
legal and ethical controversies, as it has a huge potential to manipulate the masses.
On the one hand, this software undoubtedly increases the speed of work and
reaction, as well as productivity and profit of media entities. On the other hand it
remains to be seen how it can be used without causing any social disruptions.

Keywords: media, media market, journalist, internet, artificial intelligence.
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