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PUBLICITATEA SI IDENTITATEA CULTURALA ROMANEASCA

Televiziunea, filmul, publicitatea, adicd produsele industriilor culturale,
imprumutd din elementele identitare aflate in mentalul colectiv si ofera, la
randul lor, prin imagini, materiale care contribuie la construirea identitatilor
noastre. Publicitatea este in mare madsurd dependentd de culturda si
presupune utilizarea unor clisee comportamentale care sa faciliteze accesul
mai usor la publicul tintd. O modalitate de pastrare si de afirmare a identitatii
culturale in publicitatea roméneascd o reprezinta respectarea traditiei - un
ansamblu de credinte si practici menite sa garanteze stabilitatea unui sistem
social, sd il conseve in forme a cdror eficacitate a fost constant aprobata.
Apelul la experientd, la reteta originala, la ingrediente de odinioara sunt tot
atatea incercdri de ancorare a consumatorului intr-un timp in care produsele
aveau alt gust, un timp al traditiei. Cele mai multe astfel de campanii sunt la
produse alimentare (branza Covalact, iaurtul Napolact, inghetata Napolact,
vinul Murfatlar etc.) Ori de cate ori publicitarii doresc sd sublinieze
experienta dobanditd in urma unei indelungate practici, apar astfel de
reclame, unde traditia este asociata cu calitatea produsului, a serviciului, cu
rafinamentul si grija in alegerea celor mai bune ingrediente.
Marcile identitare romanesti identificabile in publicitatea autohtona

din ultimii treizeci de ani sunt:
o ospitalitatea,
o umorul (hatru)
o padstrarea/transmiterea din generatie in generatie a unor traditii si

obiceiuri
o toleranta (nu ne deranjeaza Mcmicii si nici faptul cd pe ciocolata ROM, un

brand ce a reusit sa reziste in timp, apare intr-o campanie publicitarad

steagul american)
o religia - un subiect taboo in publicitate
o eroii -modelele noastre de comportament

Ospitalitatea si disponibilitatea romdnului de a-si trata musafirii cu ce are mai

bun in bataturd este deja un brand de tard. A fost subliniatd in spotul TV Rieni,
tarie de Bihor, difuzat in 2007, unde doi piloti, care au ratdcit drumul, gasesc
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o0 masd calda, un pahar cu tuicd si un cuvant bun chiar in batatura
gospodarului in care aterizasera fortat [2]. Alte spoturi vorbesc cu ironie
despre ospitalitatea noastra: este vorba despre campania televizatd la
Coniacul Cava D’oro. Dupa ce afld cu ce ii omeneste vecinul pe niste turisti
francezi, umorul hatru il face pe protagonist sa exclame, aluziv si cu un aer
de superioritate: ,Ce vrei, ma? Niste tarani!” Insi acesti tarani il
impresioneaza pe Brad Pitt atunci cand vedeta se rataceste prin Moldova. Iar
spotul de promovare a ospitalitatii dureaza 2,40 minute si trece in revista tot
ce au moldovenii mai frumos, atat pe dinduntru, cat si pe dinafard. Concluzia
campaniei este ca oricine se poate simti vedetd in batdtura unui
moldovean[3]. Ospitalitatea este prima calitate a romanului, asa cum reiese
din toate sondajele de opinie facute dupa Revolutie, asa cd nu e de mirare ca
aceastd trasaturd apare des in publicitatea romaneascd. Suntem ospitalieri si
asa ne vad si cei care au norocul sa ne treaca pragul, iar marile branduri, care
vand, in general, produse alimentare, vinuri, servicii turistice fac uz de
aceasta calitate, care tine de fibra noastra interioara.

In ceea ce priveste traditia populard, ea se regiseste in publicitatea
televizatd ca marca a autenticitdtii si pastrarii retetei originale. Avem astfel,
produsul Pate Ardealul cu ,fainosag”, un ingredient specific romanilor din
zond[4], campanie publicitara difuzatd in 2020, in care apar elemente
traditionale: oameni imbracati in costume populare, elemente din
gospodaria taraneascd, graiul ardelenesc si umorul hatru al celor din partea
de vest a tdrii. Aflim ca ,Traditia merge cu fainosag!” si orice merge cu
Pateul Ardealul. Seria s-a bucurat de succes, mai ales ca a ficut uz de glumele
cu si despre ardeleni si de intertextualitate. Am avut sloganuri precum:

'//

,Cand doi se ceartd, fainosag castigd!” Sau ,Fainosag este in ochiul

'Il

privitorului!” Un alt brand care face apel la traditii este Covalact, cu sloganul
arhicunoscut ,Prea bun, prea ca la tard”, un produs certificat de Coana
Chiva, brand-character-ul desprins din zona cu cea mai mare expertiza pe
produsele obtinute din laptele de vacd, o bunica priceputd, care bate toate
competentele specialistilor in chimie alimentarda [5]. Dacd in aceasta
campanie publicitard, traditia apare ca un stalp de nddejde si e garantul
calitatii, in cazul spotului Catena-Tonic [6], care a aparut dupd pandemie,
actantii sunt imbracati in costume traditionale stilizate, pentru a introduce
consumatorilor un tonic neuronal nou pe piata. Neasteptata combinatie intre
traditie si inovatie socheazd si mentine atentia consumatorului asupra

campaniei. Tot la capitolul traditie stilizatd amintim si reclama la apa
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Bucovina, intitulatd Bucovina vs Shaolin, in care un cdlugar budist invata din
obiceiurile si traditiile bunicilor din Bucovina, degustand din apa magica [7].

Daca ludm in calcul obiceiurile, in reclamele roménesti apar cel mai des:
NUNTA (apd Dorna, reclama aparat foto, spot Furazolidon), BOTEZUL si
sdarbdtorile de CRACIUN si de PASTE (telefonie mobile, oferte
promotionale). Tot la capitolul traditii si obiceiuri, exista in publicitate un
personaj-garant cdreia societatea 1i recunoaste rolul determinant: BUNICA.
O expertd in bucdtdrie, o pdstrdtoare a povestilor magice, o fantanad a
obiceiurilor familiei sau de neam. Nu degeaba cumpdrdm Untdelemn de la
Bunica, un brand important pe piata uleiurilor alimentare din Romania [8].
Buni este cea care pune masa pentru toti membrii familiei, gdteste mancare
gustoasa (chiar si pe muzica celor de la Zdob si Zdup), are o relatie speciald
cu nepotii si ne ajutd sa ramanem cat se poate de autentici intr-o lume aflata
intr-o continua schimbare. Mai nou, Bunica lui Mircea Bravo, tanti Lenuta
din Chinteni, imbrdcatda in port popular, cu toate expresiile neaose la
purtdtor, a coborat din filmuletele de pe You Tube si face reclama, aldturi de
,nepot”, la vopseaua Oskar.

Daca e sda vorbim despre marcile identitare din publicitatea
romaneascd, identificdim foarte multe reclame in care ni se prezintd
mentalitatea romanului vizavi de relatia de cuplu, conceptul de familie,
diviziunea muncii, relatia cu soacra etc.) Putem spune, fira sa gresim, ca
doar in Romania sunt atat de multe reclame la detergent sau la produse de
curdtenie in care protagonistul este o femeie. Doar la noi, femeile sunt
obsedate de curdtenie pana intr-acolo, incat transforma totul intr-un concurs
de spdlat sau se spioneaza pentru a descoperi ce detergent miroase atat de
bine, te scapd de pete si te transpune pe loc intr-o lume magica. $i doar la
noi, in Romania, soacra vine in control, pentru a vedea cat de harnicd e nora,
asa ca aceasta din urma cauta cele mai bune produse de curatat.

De altfel, un studiu numit ,Stereotipurile de gen in publicitate si
media”, realizat si publicat de Active Wach in 2011, arata ca:

»Publicitatea difuzatd in Romaénia se incadreaza in general intr-un model
traditionalist al distributiei rolurilor de gen in cadrul familiei. Rolul femeii este
acela de a intretine gospodadria si a avea grija de copii, in acelasi timp asteptarile
fiind ca intretinerea corporald sa fie la un nivel superior fatd de barbat. Acesta
din urm4 este deseori reprezentat mai degraba in situatii de lucru, usor detasat
de mediul familial, cu ceva mai multe contacte sociale, mai putin casnic, mai
probabil s4 fie filmat in rol de experti.” [9]
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Conform cercetdrii semnata de Olga Balanescu, femeia portretizata in
publicitatea roméneascd are urmatoarele ipostaze: [10]

o Femeia tandrd, frumoasd, sexi, decorativd, ispititoare si senzuald. In
publicitate o regdsesti in multe ipostaze, de reguld sumar imbracata. Poate
vinde o multitudine de obiecte, indiferent de utilitatea practica a acestora sau
de legdtura pe care o au cu frumusetea si nuditatea. De fapt, de cele mai
multe ori nu vinde in mod efectiv, ci numai decoreazad, testeazd sau se joaca
cu obiectul respectiv.

o Femeia mami si gospodind. Femeia gospodind face ceea ce a fost in
mod natural inzestratd sa facd: spald, calcd, curdtd, gateste, sterge praful,
pregéteste copiii pentru scoald etc. Pentru cd a fi gospodind este atat de
important pentru ea, aceastd femeie a dezvoltat obsesia perfectiunii.

o Femeia cicilitoare apare in spotul la Salamul de Sibiu - Reinert Salam
de Sibiu (2019) ce reia o scenetd interpretatd sublim de Stela Popescu,
cunoscuta romanilor sub titlul: ,,Noi seara nu mancam!” [11]

o Femeia in vdrsti care ingrijeste nepotii si ajuta la consolidarea
familiei - Bunica. Ocazional, socant chiar si pentru propriii copii, bunica mai
da céte o petrecere la ea acasd, atunci cand tinerii sunt plecati, pentru ca stie
cd il are in ajutor pe Mr. Proper. Idem, contrar stereotipului, bunicuta este
priceputd in ale tehnologiei si comanda de la Altex toatd gama de produse
electronice. De altfel, perceptia generald este cd, spre deosebrire de barbati,
femeile sunt mai deschise cdtre inovatii si la experimentat lucruri noi.

o Femeia ca antreprenor apare destul de rar in publicitatea roméaneasca.
Mai degraba avem femeia vedetd, talentatd, premiatd intr-un domeniu, care
devine imaginea unui brand.

Si la capitolul senzualitate avem ceva de raportat cu specific romanesc.
Mai ales atunci cAnd vorbim de afectiunea intre membrii unei familii trecuta
de prima tinerete. Campania publicitara Carmol ne aratd cu umor hatru ca
,mami”, cea care executd un masaj barbatului/stalpului casei, este chiar...
mami [12]. Campania Igrastop aratd cum pata de igrasie o da de gol pe tanti
Viorica, o femeie trecutd bine de prima tinerete care face videochat. [13]

Cand vorbim de toleranti, ne gandim la Mcmicii si cArndciorii oltenesti
promovati cu umor intr-o romgleza amuzanta de Bobonete, culmea, intr-un
spot TV pentru McDonalds [14], sau la shaorma care inlocuieste sarmalele
atunci cdnd bunica nu e atentd, in spotul lui Mircea Bravo, de pe Youtube
[15]. Si totusi, nimic nu intrece campania ROM - primul baton de ciocolata
romanesc, ce dateaza de la 1964. Numele marcii are o dubla conotatie, pe de
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o parte reflectd gustul de rom ce defineste aceasta ciocolata, iar pe de alta
parte reflectd ideea de produs autentic, ce aminteste de numele tarii de
origine. Campania ROM din 2010 ,,S& construim America” a fost considerata
una dintre cele mai indrdznete campanii din istoria publicitdtii noastre
postdecembriste: mesajul transmis a fost acela cd Rom crede in schimbare,
motiv pentru care ambalajul traditional al batoanelor, adicd steagul
Romaniei, a fost inlocuit cu steagul Americii. Prin aceastd campanie, romanii
au fost indemnati sd constientizeze valoarea lucrurilor simple, ca mai apoi
sd aprecieze mai mult simbolurile traditionale si sa le pretuiasca. Spoturile
au fost premiate la cel mai prestigios concurs de publicitate din Europa -
Cannes Lions - si au avut ca obiectiv recrutarea tinerilor, care nu mai erau
atrasi de batonul de ciocolatd, asociat pand atunci cu imaginea lui Ceausescu.
Dupa dezbateri nationale televizate, un flash mob si un cantec colectiv
despre ciocolatd, acum stim cd romanii sunt toleranti, dar si patrioti, iar
vanzdrile la ROM au depdsit in urma acestei campanii pand si asteptdrile
advertiserilor.

In plus, Rom Autentic a utilizat dintotdeauna ca mijloc de persuasiune
patriotismul, iar campania desfasurata viral , Romdnii sunt destepti” s-a vrut
a fi o campanie geniald de constientizare si de dezamorsare, fie si doar in
mediul online, a etichetelor care ne stricd reputatia dincolo de granite.
Aceasta a avut la baza tristul fapt cd, la un simpla cdutare pe Google de genul
,romanii sunt...”, rezultatele generate de acest motor de cdutare sunt de-a
dreptul jignitoare. Prin demersul intreprins, Rom a incercat sa schimbe acest
lucru, intr-o primd fazs, pe internet. Astdzi, cdutarile pe Google dupa
sintagma ,,romanii sunt” genereaza ca rezultate automate cuvinte precum
,destepti”, ,educati”, ,frumosi” sau ,inteligenti”. Sintagma ,romanii sunt
destepti” a fost cautatd de peste 600.000 de ori. In aproximativ o luna de zile,
campania a schimbat sugestiile Google in cele sase limbi propuse initial
(romana, engleza, franceza, spaniola, italiana si germand), dar si in alte limbi,
precum olandeza. Succesul campaniei a depdsit granitele Romaniei,
ajungand si in tari ca Japonia sau Statele Unite ale Americii.
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~Faptul cd ROM este o marca profund

! l | romaneascd ne obligd sd ludm

i IE R atitudine atunci cidnd vedem ca

] 1 Roméania  este  victima  unor

prejudecadti grave. $i de aceea ne-am

I STAR TR . hotdrat sd ne asumam o cauza care ne
romani sunt prosti Chuares face onoare: aceea de a lupta pentru
romani sunt latini imaginea  romanilor. = Imaginea

romanil sunt paduchiosi romanilor pe internet, imaginea

AL L. PRI romanilor despre ei insisi, imaginea
AU GAINAK, £ Ak romdnilor in afara tarii. Campania
Ima <<Romanii sunt destepti>> continua

’ demersul lansat prin campania ,, Noul

11VIDALY]
AN ROM” din toamna anului trecut, si

a—
-

Al NA
AGINEA R
\ 1IN

anume retrezirea la viatd a mandriei
nationale”, spune Gabiriela
Munteanu, marketing  manager
Kandia Dulce. [16]

La capitolul context socio-cultural romanesc, mentiondm campania
Penny, Mereu pe Romdnia, care il are in centru pe brand-characterul Cabral,
un ,roman” prin adoptie. Difuzatd sub forma de filmulete surprinse in
gospoddria traditionald, in familie, Vard de Romania sau Craciun de
Romania, campania subliniaza faptul ca

»Suntem europeni, suntem cetdteni ai planetei dar suntem si roméani. Cu micile
noastre pofte, cu mancatul nostru mai special, mai de Roménia.” [17]

Ideea campaniei este cd cineva (adicd Penny) ne ia asa cum suntem - cu bune
si cu rele - si ne ofera ce ne place!

Daca vorbim de eroi, mai ales de cei care patrund prin intertextualitate
din zona literaturii, putem spune cd putine personaje literare romanesti au
fost folosite in reclame. Zoe, a lui I.L. Caragiale, pe care cu greu o putea
imagina cineva conectatd la tehnologiile de ultima generatie, apare intr-o
reclama de ziar la vitaminele Cal-C-Vita.

~Zoe, fii barbata! Gratioasa domnita ce ai obiceiul de a lesina, de a ti se inmuia
picioarele delicate, de a vedea negru in fata ochilor cand iti este lumea mai draga,
avem o solutie impotriva caderilor de calciu, numai buna de folosit la momentul
potrivit”[18].
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Nicd, cel care ne-a mangaiat copilaria, ndzdrdvanul lui Creangd, nu se lasa
mai prejos: cocotat intr-un copac dupd pupazd, rdspunde la telefon doar
pentru a afla cd mezelurile Cosarom vor ajunge pe mainile surioarei lui, daca
el nu va veni la timp la masd. Reclama TV a fost difuzata in anul 2008 [19].

Mai exista trimiteri, in
ALs . 20, S 4 publicitatea ~ romaéaneascd, la

( 0 MANOLE MESTr UL R
|y RIMITE O, AZL, PE Mesterul Manole (Connex GO) in

IAMA SOACRA cu
HALEALA LA
SANTIER

campania ilustratd mai jos. Fit
Frumos, Soacra cu trei nurori,
cocosul din ,,Punguta cu doi bani”,
personajele fantastice din ,Harap
Alb” sunt, de asemenea, prezente
in campania BCR - Schimbdi
povestea [20], care face apel la
basmele roméanesti.
O reclamd, in format radio, de
FOLOSESTE aceastd data, la siropul de tuse
Plantusin, parodieaza discutia
CONN EX dintre Baiazid si al nostru Mircea
sl cel Batran (Scrisoarea a IllI-a de
Mihai Eminescu) si dd madsura
ospitalitatii proverbiale
romanesti: Baiazid tuseste si Mircea ii raspunde, spre sfarsitul dialogului:

»Orice gand ai impdrate si oricum vei fi sosit/ Cat suntem incd pe pace eu iti zic:
ia Plantusin.” [21]

Dincolo de prezenta unor replici si a personajelor sale, I.L. Caragiale -
Nenea Iancu mai are ,privilegiul” sd ,joace” post-mortem intr-o reclama
romaneascd la ..bere. In 2012, niste tineri din Timisoara s-au gandit sd
marcheze anul Caragiale si implinirea a 160 de ani de la nasterea marelui
dramaturg, botezand un soi de bere ,Nenea Iancu” si avand sloganul , O
bere cu printipuri”. Exista si o explicatie, prezenta pe eticheta produsului si
pe pagina de facebook, incdrcatd cu citate din marele scriitor:

»1.L. Caragiale, cunoscut si sub pseudonimul Nenea Iancu, este stiut mai putin ca
faurar de berdrii. Dar la sfarsitul secolului XIX este celebru pentru aceasta
pasiune. Maestrii berari ai timpului fabricau aceastd bautura dupa retete aduse
din Germania, traditionala patrie a berii. Am reinviat spiritul berii produse la
1900 pentru berdriile lui Nenea Iancu, dupa o retetd traditionala demult uitatd,
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aceea a fermentatiei naturale in 45 de zile. Si pentru a respecta asa numita
Deutsche Reinheitsgebot, adicd Legea puritdtii germane a berii, de la 1516,
aceastd bere este faurita chiar in inima Germaniei, in orasul Memmingen, Landul
Bavaria. Berea Nenea Iancu este un omagiu adus dramaturgului romén Ion Luca
Caragiale, mare iubitor de bere buna.” [22]

La categoria eroi cu care ne mandrim, care apar in reclame si in filmul
promotional al brandului de tard, ii mentiondm pe Nadia Comadneci, Ilie
Nastase si Gheorghe Hagi. Toti trei apar in spotul de promovare al BRD, sub
umbrela ,Oameni Mari, Oameni de zece” cu cate o poveste inspirata din
devenirea lor [23].

In ceea ce priveste marile personalitati istorice, cu ocazia Centenarului
Unirii, in 2018, Rieni, Tdrie de Bihor realizeaza o campanie ineditd, in care
prezintd, in filme concise, de cate un minut, cu titlul ,Brate cu tdrie, suflet
romanesc”, viata unor personalitdti istorice romanesti importante in scrierea
acestui eveniment istoric: Alexandru loan Cuza, Iuliu Maniu, Regele
Ferdinand, Iuliu Hossu, Alexandru Vaida Voevod, Samoila Marza, teologul
si Academicianul Miron Cristea. [24]

In concluzie: apelul la identitatea culturald ajutd campaniile
publicitare sd atraga atentia consumatorului. Spoturile publicitare pastreaza
specificul identitar, dar transmit si stereotipuri culturale sau de gen.
Publicitatea romaneascd pe cont propriu s-a dezvoltat in ultimele doud
decenii, si continud sd recupereze teren atdt ca modalitate de ,a face
publicitate” cat si ca perceptie si raportare a creatiei si productiei publicitare.

NOTE:

[1].https:/ /www.youtube.com/watch?v=5a5PK2cQINw, accesat in noiembrie 2022

[2]-https:/ /www.youtube.com/watch?v=OOJMXInuSAY,accesat in noiembrie
2022

[3]-https:/ /www.youtube.com/watch?v=OOJMXInuSAY, accesat in decembrie
2022

[4].https:/ /www.youtube.com/watch?v=0Q273ULpluZM, accesat in noiembrie
2022

[5]-https:/ /www.youtube.com/watch?v=UMXc33T-pH4, accesat in decembrie
2022

[6]-https:/ /www.youtube.com/watch?v=QvW06qEL5z0&ab_channel=Catena-
Farmacialnimii, accesat in noiembrie 2022

[7]. https:/ /www.youtube.com /watch?v=yCcSPldzweU, accesat in decembrie 2022
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https://www.youtube.com/watch?v=5a5PK2cQlNw
https://www.youtube.com/watch?v=OOJMX1nuSAY
https://www.youtube.com/watch?v=OOJMX1nuSAY
https://www.youtube.com/watch?v=Q273ULpIuZM
https://www.youtube.com/watch?v=UMXc33T-pH4
https://www.youtube.com/watch?v=QvW06qEL5z0&ab_channel=Catena-FarmaciaInimii
https://www.youtube.com/watch?v=QvW06qEL5z0&ab_channel=Catena-FarmaciaInimii
https://www.youtube.com/watch?v=yCcSPldzweU

[8].https:/ /www.youtube.com/watch?v=Cz9Ea756mWQ, accesat in noiembrie
2022

[9].https:/ /www.cpe.ro/wp-content/uploads /2016 /03 /stereotipurile-de-gen-in-
publicitate-si-mass-media.pdf, accesat in decembrie2022

[10]. Olga Bélanescu, Reclama romdneascd, studiul de caza supra publicititii romdnesti,
contemporane, Editura Ariadna 98, 2009, p. 56

[11].https:/ /www.youtube.com/watch?v=yzM1lhxxX4Q, accesat in noiembrie
2022

[12].https:/ /www.youtube.com/watch?v=ITMLeXEfXPE, accesat in decembrie
2022

[13].https:/ /www.youtube.com/watch?v=T1YB-Us88zM, accesat in noiembrie
2022

[14].https:/ /www.youtube.com/watch?v=MGSznpl1YRIE, accesat in decembrie
2022

[15].https:/ /www.youtube.com/watch?v=-Gy8cYwtITU, accesat in noiembrie 2022

[16].https:/ /www.igads.ro/podcast/184 /case-study-rom-noul-rom, accesat in
septembrie 2022

[17]. https:/ /www.wall-street.ro/articol/ Marketing-PR /112661 / Romanii-sunt-
destepti-Noua-campanie-pentru-ciocolata-Rom.html

[18]. https:/ /www.avantaje.ro/?s=Calciu+C+Vita, accesat in septembrie 2022

[19]. https://www.youtube.com/watch?v=GKTO4RQYoYo, accesat in decembrie
2022

[20].https:/ /www.youtube.com/watch?v=]yZL.Z6Qg2UI, accesat in noiembrie
2022

[21]. old.upm.ro/ldmd/LDMD-03/Cpr/Cpr %2003 %2014.pdf

[22].https:/ /www.facebook.com /berea.nenea.iancu/about_details?locale=ro_RO,

accesat in decembrie 2022

[23].https:/ /www.youtube.com/watch?v=00Af[.9xNK84, accesat in noiembrie
2022

[24].https: / /www.youtube.com /results?search_query=Rleni+Tariet+de+Bihor+cen

tenar+, accesat in decembrie 2022.
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ADVERTISING AND THE ROMANIAN CULTURAL IDENTITY

Abstract: Television messages, either written or spoken, help to build the identity of
a community, hence the cultural and social function of mass media. As a social
phenomenon, advertising enhances the integration of individuals by presenting
them, through imitation, with appropriate social roles. For some researchers,
advertising reinforces the sense of existence, advertisements being a tribute to the
specific thinking and mentality of the community it belongs to, reflecting the
spiritual values of the culture in a certain era and contributing to the way a people
constructs its identity. In our paper, we will approach the concept of cultural identity
and analyze how its two components -the image that members of the community/group
have of themselves and the image that those outside the group have of that community [1] -
is reflected in the Romanian advertisements.

Keywords: cultural identity, mass media, mentality, cultural function, social function.
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