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CULTISMELE SI DISCURSUL PUBLIC

Résumé: L’article se propose d’examiner du point de vue de l'usage des
néologismes-cultismes la tendance du discours publique (le discours
média, le discours publicitaire, le discours des hommes politiques) de se
différencier par rapport au parler commun. L'usage des cultismes
comporte, entre autres, deux aspects suivants: a) I'élar-gissement du sens
de ces termes qui ont un choix tres restreint de sélection contextuelle (ex.:
effectuer pour faire, réaliser) et b) la ,migration” de certains termes
appartenant aux langages de spécialité vers le vocabulaire commun
(connotation, philosophie, plus-value). Les usagers des cultismes ont recours a
cette catégorie de néologismes a fin d’ennoblir le discours, de lui attribuer
plus d’authorité (v. le discours publicitaire). Néanmoins I'élargissement du
sens des cultismes ainsi que leur usage dans les contextes de
communication les plus divers a des effets contraires: les cultismes
deviennent pour la plupart des clichés et la clarité du message transmis est
souvent affectée. L'usage des cultismes donne finalement la mesure de la
compétence des usagers d’une langue de communiquer efficacement.

Mots-clé: néologisme, kitsch verbal, cliché, préciosité, usage inadéquat.

1. Existd, indiscutabil, o tendinta vizibila de distantare a discursului public
de vorbirea comund; una dintre armele lingvistice de realizare a unui
asemenea deziderat este neologismul, aproape intotdeauna preferat de un
vorbitor care vrea sd confere greutate, insemndtate spuselor sale, cuvintelor
polisemantice din vocabularul de baza al limbii. Tendinta nu a scapat
atentiei lingvistilor: , De obicei, daca in limba existd un cuvant vechi si un
neologism, mai mult sau mai putin sinonime, neologismul este cel
considerat mai “literar”, mai “cultivat” si ca atare preferat”.[1] Privilegierea
neologismului reprezinta insd o sursd semnificativa de utilizari incorecte -
cele mai multe din cauza selectdrii gresite a contextelor de utilizare a
neologismului, dupd cum o dovedesc numeroasele exemple inregistrate de
V.Gutu in lucrarea Corectitudine si greseald[2] - sau de cliseizare. Intre
diferitele categorii de neologisme cultismele lexicale ocupd un loc special,
pentru cd acestea constituie madrci ale vointei de exprimare ,elevatd” a
vorbitorilor.

2. Prezenta cultismelor[3]de orice tip imprimd exprimarii, publicd sau
privatd, un caracter artificios. In cazul cultismelor lexicale, mai ales al celor
generate fie de extensiunea /restrdngerea de sens a unor cuvinte, fie de



insertia unor termeni stiintifici / tehnici in contexte apartinand altor stiluri
functionale, artificialitatea exprimarii se asociaza cu folosirea cu sens
aproximativ a cuvintelor, ceea ce are aproape intotdeauna ca efecte
pretiozitatea si neadecvarea in exprimare. Daca in primul caz, vizate de
inlocuirea prin cultisme, prin extensie sau restrangere de sens, sunt unele
cuvinte existente in fondul principal lexical al limbii, deci cuvinte cu
frecventa mare si cu contexte de intrebuintare variate, in cel de-al doilea
caz, cultismele pardsesc sferele specializate de intrebuintare (stilurile
functionale) pentru a migra in vorbirea publicd, in toate ipostazele ei.

2. 1. Vorbitorii, mai ales atunci cand sunt constienti de faptul ca
propria lor exprimare reprezinta o ,carte de vizitd”, prefera de obicei unui
termen existent in fondul lexical de baza, cu context foarte larg de
intrebuintare, un sinonim neologic mai putin frecvent, cu contexte limitate
de intrebuintare. Frecventa redusda a unor asemenea neologisme ofera
explicatia pentru folosirea lor de cdtre amatorul de exprimadri pretioase;
acestea pun insd in evidentd o competentd lingvistica indoielnica si, oricum,
prost valorizata.

In cele ce urmeazd m-am oprit asupra a unor verbe —a efectua, a
lectura, a stopa, a viziona—, termeni .

2. 1. 1. A efectua. In DEX (1996) verbul a efectua este definit prin
sinonimele sale: a face, a infiptui; a indeplini, a executa. In varianta DEX
online, acestor sinonime li se adauga si verbul a realiza.

Verbul a efecuta s-a incetdtenit in limbajul administrativ, ceea ce
explica prezenta sa cvasiobligatorie in anunturi cu caracter oficial ca in
comunicatul de presa nr. 145/17, emis la 20. 12. 017, de cdtre Vaditrans
BVBA/Belgische Staat — “In sectorul transporturilor rutiere, conducatorii
auto nu pot efectua la bordul vehiculului lor perioada de repaus
siptdimanal normali la care au dreptul. In schimb, perioada de repaus
sdptdmanal redusd poate fi efectuatd la bordul vehiculului [...]”
(curia.europa.eu) - sau in Ordinul publicat in Monitorul Oficial (nr.
1669/2017), privind , abilitarea unor birouri vamale de a efectua formalitdti
vamale cu produse strategice” (13. 06. 018)[4].Ca verbul a efectua este
perceput in domeniul administrativ sau juridic drept o marca lexicald
specifica o dovedeste si dialogul dintre un salariat interesat de drepturile
sale si un avocat, specializat in dreptul muncii. La intrebarea in care apare
verbul a face— ,este normal ca un angajat sd fie practic obligat sa facd 80 de
ore suplimentare intr-o luna [..]?”— avocatul rdspunde cu termenul
standard a efectua (si cu substantivul derivat):

,Efectuarea de ore suplimentare se poate face doar cu acordul salariatului.
Refuzul de a efectua ore suplimentare nu poate constitui motiv de sanctionare
[..].” (11. 05. 018).
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Verbul a efectua a fost selectat ca marca stilistica si de alte variante de
limbaj public ca cel diplomatic, in special pentru declaratiile sau
comunicatele de presa:

— ex-ministrul apdrdrii, Mihai Fifor: ,Secretarul american al apdrdrii, James
Mattis, si-a manifestat disponibilitatea de a efectua o vizitd in
Romania.” (hotnews.ro/ stiri);

— Premierul japonez Shinzo Abe a renuntat la planul de a efectua o vizita
oficiald in Iran [...] (ziaruldeiasi.ro/stiri) (11. 06. 018);

— ES. DL Roberto César Hamilton Magafia, Ambasadorul Republicii Cuba in
Romaénia, a efectuat ieri o vizitd la sediul Societdtii Romane de Radiodifuziune
[...]J(srr.ro/RadioRomania/comunicate_de_presa-22) (9. 07. 018).

Dincolo de zona de functionare a acestor limbaje, al caror caracter
(cvasi)inchis este indiscutabil, inlocuirea seriei sinonimice a face, a executa,
a realiza, a infipui prin verbul a efectua presupune o extensiune nejustificata
a sferei de intrebuintare, simtitd ca o exprimare fortatd, artificiald. Dupa
toate probabilitatile, cele mai multe cazuri de uz extensiv al verbului a
efectua se gdsesc in publicitatea online (anunturi de tot felul) si, mult mai
rar, in presd; explicatia sta in faptul cd in cazurile de publicitate solicitarea
sau anuntul dobandeste prin folosirea unui lexic marcat stilistic (limbaj
administrativ, diplomatic) un plus de autoritate; asemenea anunturi
publicitare sunt apropiate fortat de comunicatele oficiale de presa.
Substitutia abuziva vizeazd, in primul rand, verbul sinonim cu cel mai larg
spectru de aplicatie, a face:

— De aceea cei de la Unibet continué sa fie experti in intelegerea lucrurilor de
care au nevoie j ucdtorii pentru a efectua pariuri [...] (unibet.ro/general-
info/info/about-us);

—Efectuati o rezervare. Pentru a efectua o rezervare va rugdm sd ne contactati
telefonic [...]. (popasuldacilor.md/rezervari)(10.09.09);

— un magazin de bijuterii, accesorii si efecte vestimentare posteazd urmatorul
anunt: ,Pentru a efecuta o comanda online trebuie sd va inregistrati.”;

— Nu orice absolvent de biologie si chimie are competenta de a efectua
analizele medicale [...] (26. 03. 018) (9. 07. 018);

— campania initiatd de Spitalul ,Regina Maria” se intituleaza , Ce ar trebui sa
stii inainte de a efectua testul Papanicolau - CSID?” (csid.ro/regina-maria) (9.
07 018).

Sunt vizate deopotriva si celelalte sinonime cu frecventa mai micd ca
a executa, a realiza, a infaptui: ,De curdnd, Statul Islamic a efectuat un atac
terorist cu ajutorul unei drone; Teroristii se folosesc acum de drone pentru
a efectua atacuri.” (https://playtech.ro) (11. 06. 018).

Verbul a efectua este preferat si de oamenii publici, atunci cand
vorbesc intr-o calitate oficiald. Este cazul unui parlamentar, care se refera la
acordarea ajutorului social persoanelor defavorizate: ,Refuzul repetat de
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doud ori al persoanelor apte de munca din familiile beneficiare de ajutor
social de a efectua activitdtile sezoniere conduce la incetarea dreptului de a
primi ajutor social”. (9.07. 018).

Cu o extensiune a sferei de aplicatie atat de mare, verbul a efectua
tinde sd Inlocuiascd toatd seria sa sinonimicd, ceea ce duce, inevitabil, la o
uniformizare a exprimarii si la cliseizarea termenului.

2. 1. 2. A lectura. Un alt verb, semn de , distinctie” lingvistica, este a
lectura, preferat de multi vorbitori, care esueaza in zona kitsch-ului verbal,
in locul verbului a citi; aceeasi preferintd se manifesta si pentru substantivul
corespunzator lecturare, substitut pentru lecturd sau citire: departe de a fi
semnul unei exprimadri alese, alegerea verbului a lectura si a derivatului sdu
substantival indica prostul gust si semidoctismul.

DEX defineste verbul a lectura prin sinonimul a citi, cu specificarea
‘rar’; incd o datd, frecventa cuvantului este hotaratoare in decizia
vorbitorului de a-l utiliza: termenul neobisnuit, cu frecventa (foarte)
scazutd, este preferat de practicantii kitsch-ului verbal pentru a da un relief
stilistic evident enuntului formulat. Faptul cd si in acest caz internetul
abunda de texte publicitare, in care se preferd acest verb si corespondentul
sdu substantival, nu face decat sda confirme presupunerea cd asemenea
termeni sunt folositi pentru a se evita pe cat posibil banalitatea exprimarii
comune. A devenit o realitate faptul cd majoritatea site-urilor cu caracter
educational, didactic, dar uneori si presa scrisa prefera a lectura si lecturare
in loc de a citi si citire / lecturd:

— Harul deosebit al acestui iscusit scriitor [H.C.Andersen] are un efect atat de
binefacator asupra cititorului, incat lecturarea acestor povesti [!] poate inlocui
cu succes o piluld medicald [...]. (machetedidactice.wordpress.com) (23. 03.
018);

— sbstantivul lecturare este folosit atat in titlul care trebuie sa capteze atentia
potentialului cititor — Conexiunile din creier prezic capacitatea individului de

lecturare—, dar si in cuprinsul articolului:

»~Alfabetizarea necesitd integrarea activitatilor produse in zonele cerebrale
implicate in vedere, auz si limbaj. Aceste zone sunt distribuite de-a lungul
creierului, astfel incat si comunice intre ele si sd asigure o bund lecturare.”
(descopera.ro/dnews, 10. 10. 012) (23. 03. 018);

—anunt in oficiosul Patriarhiei Romane:

,Preafericitul Parinte Patriarh Daniel a lecturat si a avizat rapoartele
sectoarelor administrative aprobate de Permanenta Consiliului eparhial al
Arhiepiscopiei Bucurestilor.” (descopera.ro/dnews, 24. 11. 015);
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— Elevii iegeni au nevoie de sprijin in procesul de lecturare se intituleaza un articol
despre dificultdtile intdAmpinate de elevi in achizitionarea deprinderii de a
citi(cronicadeiasi.ro) (12.03.017);

— textul proiectului ,Bucurestiul citeste poezie”, initiat de voluntarii ARCEN, ca
alternativd de petrecere a timpului liber, precizeazd, intre altele: , Proiectul consta
in lecturarea si recitarea unor poezii scrise de autori romani consacrati [...]”
(arcen.info) (12.03.017).

Nu este de mirare ca verbul a lectura a patruns in exprimarea curenta
asa cum o probeazd comentariul unui pdarinte la un articol despre
modalitdtile de a indruma un copil sd citeasca: “Va rog sa vd puneti in
situatia elevului care fuge de carte si care este obligat si la scoald, si acasa
salectureze.” (suntparinte.ro) (12. 03. 017).

2. 1. 3. A stopa. Verbul a stopa (<fr. stopper) are doud intrari in DEX,
ceea ce indicd prezenta omonimei: a stopa; cu definitia ,Intranz.(despre
vehicule) A se opri. Tranz. A opri din mers un vehicul” si a stopa » cu
definitia “Tranz. A repara o tesdturd raritd sau ruptd, imitind modelul
tesdturii, astfel incat sa nu se mai distinga locul reparat”. Doar prima
definitie intereseaza discutia de fata. Verbul fr.stopper (tranzitiv), din care
provine a stopa; are o prima acceptie ,Faire s'arréter” cu referire la un
motor, un vehicul; a doua acceptie, cu referire la persoane, ,Empécher
(quelqu'un) de poursuivre son déplacement” si a treia acceptie , Arréter le
déroulement d'une action, Iévolution de quelque chose”
(cnrtl.fr/definition) cu referire la procese, evenimente; aceastd a treia
acceptie a fost preluata si generalizatda dupa 1990 in spatiul romanesc, in
asa fel incat verbul a stopa a eliminat, practic, in discursul public sinonimul
sdu de larga circulatie a opri.

Limbajul televizual a contribuit hotarator la generalizarea uzului
extins al verbului a stopa; in consecinta, il intalnim in limbajul politicienilor
(Ionela Dobrica: “Implicarea tuturor este esentiald pentru a stopa acest
flagel social pe care il reprezintd consumul de droguri”, opiniabuzau.ro;
titlu: Ministrul Daea, chemat in Parlament de USR pe tema pestei porcine. Barna:
,Nu este itn stare si aplice regulile de bune practici pentru a stopa, micar,
extinderea virusului”, G4Media.ro) (17. 09. 018), dar mai ales al jurnalistilor,
intr-atat incat a stopa a devenit o marca stilistica pentru limbajul presei de
orice fel si pentru limbajul public in general: sinonimele ‘a curma’, ‘a
intrerupe’, “a stavili”, ‘a pune capat’ si, desigur, ‘a opri’ (pe cineva /ceva)
sunt eliminate spre profitul acestui verb, folosit abuziv. In presa scrisi
apare de preferintd in intitulare, ceea ce intdreste presupunerea ca verbul
este simtit ca tinand de o exprimare speciala, departe de uzul comun al
limbii; reluarea termenului in cuprinsul articolelor este sporadica:
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— Geo-engineering — pentru a stopa incilzirea globald, science- fiction poate deveni
realitate (economiczoom.ro); Trucuri pentru a stopa durerile de cap
(ele.ro/sanatate/ medicina-alternativa); Portugalia vrea mai multi refugiati pentru
a stopa procesul de imbitrinire al [sic!] populafiei (sursazilei.ro, 23. 02. 016); Coreea
de Sud face eforturi pentru a stopa epidemia de sinucideri (semneletimpului.ro, 14.
02. 018); Oferta uriasa pentru Griezmann! Atletico sparge banca pentru a stopa
transferul la Barca! (sport.ro/spania, 18. 05. 018) (10. 12. 018).

2. 1. 4. A viziona. Verbele cu spectru larg de intrebuintare a vedea si a
privi tind sd fie inlocuite in exprimadrile , cdutate” de sinonime cu o sferd de
intrebuintare limitata ca a viziona. Verbul a viziona primeste in DEX (1996)
urmatoarea definitie: JVIZIONA, vizionez, vb. 1. tranz. A privi, a urmadri, a
vedea un film, un spectacol (inainte de premierd)”; precizarea din
paranteze este esentiald, pentru cd indica diferenta specifica fata de alte
sinonime ale verbului, valabild si pentru susbtantivul vizionare. In cazul
standard, asadar, cuplul a viziona - vizionare este adecvat folosit daca se
referd la filme, vazute intr-un cadru oficial: ,Din paleta de activitati nu au
lipsit vizionarea unui film protest asupra finalitatii educatiei, precum si
vizionarea unui documentar privind specificul reformei educationale in
Finlanda.” (ccdbucuresti.org) (12.03.017).Este insa cu totul nefireasca
folosirea verbului a viziona dincolo de un asemenea context foarte limitat;
publicitatea online a promovat prin anunturi de tot felul aceasta extensiune
nejustificatd de sens, afarda doar de dorinta ca, prin folosirea unor cuvinte
mai putin frecvente, sd-si impresioneze potentialii clienti:

— Zona. Tip Apartament. Etaj. Link. Obcini. 2D. Parter inalt. Click aici pentru a
viziona imobilul. (prima-imobiliare.ro/Pages/BlocuriNoi.aspx) (13. 03. 018);

— oferta Telekom: ,Serviciul Multiscreen ofera posibilitatea de a viziona atat pe
dispozitive mobile (tabletd sau smartphone), cat si pe laptop sau sisteme PC
péand la 50 canale TV [...].”

(moldtelecom.md/persons/digital tv/multiscreen)(13. 03. 018).

In limbajul sportiv, foarte permisiv de altfel fatd de exprimarea
pretioasda, adesea ridicold, a wviziona meciul s-a banalizat, a intrat in
exprimarea curenta:

,Finala impotriva eternului rival, FC Dinamo, se va disputa pe 27 mai 2018
[...]. Meciul intreg poate fi vizionat la FCSB TV aici https://youtu.be.”
(fcsteaua.ro/tag); titlu de articol: 5 localuri din Cluj potrivite pentru a viziona
meciuri sportive (clujlife.com/2018) (13. 03.018).

2. 2. Uneori neologismele migreaza dintr-un limbaj specializat, in
vorbirea curentd, cu ignorarea sensurilor pe care aceste cuvinte le au in
limbajul specializat. Asemenea termeni sunt abuziv folositi, cu extensia
nejustificatd a sferei lor de intrebuintare, ceea ce conduce la aproximatie
semantica si, in cele din urm4, la neadecvare. Printr-un asemenea uz extins
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si abuziv, unele neologisme / cultisme devin din termeni nonaxiologigici,
neutri, termeni axiologici[5] si, in consecintd, sunt conotati meliorativ:
aceastd particularitate a uzului i face, de fapt, marci lexicale predilecte ale
limbajului kitsch.

Ne-am oprit asupra unor termeni neologici precum conotatie, a demara,a
disipa, filozofie, plusvaloare, valentd, a vizualiza, in virtutea frecventei cu care
acestia sunt folositi in spatiul public.

2.2.1.In lingvisticd, termenul conotatie denumeste o ,clasd de valori
secundare si eterogene ale semnificatului unui cuvant, care se defineste in
mai multe feluri: in functie de raportul dintre semn si unele insusiri ale
obiectului, intelese ca atribute ale acestuia sau in functie de intentiile de
comunicare ale vorbitorului, exprimate contextual”.[6] Termenul conotatie
tinde sd se generalizeze in limbajul public, dar si in vorbirea curentd, cu
sensurile ‘aspect’ “‘nuanta’,’tentd” si chiar ‘semnificatie’, in cele mai variate
situatii de comunicare verbald, de la media la prestatia verbald a
politicienilor. Semnificative rdman frecventa neologismului in aparitiile
televizate ale oamenilor publici (ceea ce sugereaza intentia acestora de ,a
face impresie” prin limbajul folosit) si absenta din limbajul publicitar;
aproape s-au cliseizat sintagme precum “conotatie politica” (cf. Korodi
Attila: ,este foarte multa conotatie politicd in cererea presedintelui Klaus
Iohannis [...]”, realitatea.net, 30. 04. 018, ora 12,45) sau “conotatie sexuald”
(cf. ,[...] milionarul prefera aluziile cu conotatie sexuald”, wowbiz.ro, 8.
10. 018), ce revin in cele mai variate contexte de comunicare. De multe ori,
intentia vorbitorilor este insd contracarata de uzul gresit al cuvantului, un
indiciu indubitabil al distantei dintre pretentiile celui care il foloseste si
precaritatea cunoasterii limbii romane:

— ex-premierul Viorica Dancild, explicind in conferinta de presd, numirea prof.
Breaz (matematician) ca ministru al Culturii: “Desi cultura are conotatii
artistice...” (digi24.ro, 19. 11. 08, orele 19,00); [...] atunci cand discutdm de
regiuni, ele [proprietdtile spatiului urban, n.ns.] au mai ales o conotatie
administrativd [...]” (academia.edu); ,[...]e clar cd ideea de implinire sau de
fericire a cdpdtat conotatii individualiste [...]”, (contributors.ro/societatelife);
~Totusi, anul e wunul de maximd conotatie de diplomatie.”
(horoscopdragoste.ro/balanta-2018) (17. 2018);

Eugen Orlando (adevarul.ro) (19.11.2018);

— este semnificativ cd intrebuintarea cultismelor este vazuta ca parte
dintr-o strategie de opozitie fatd de kitsch-ul care invadeazd arta ca in
profesiunea de credinta a Luciei Condrea, director al Muzeului oudlor:

,Prin lucrdrile mele am incercat o noud conotatie in artd, un anumit gust, o
perceptie originala si o formd artisticdi impotriva kitsch-ului.”
(muzeuloualorluciacondrea.ro) (17. 2018);
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— in limbajul kitsch nu numai cuvintele, ci si obiectele pot avea conotatii:

O profesoard a facut plangere, dupd ce a primit colete cu obiecte cu o conotatie
sexuald.” (cugetliber.ro, 3.11.018) (17. 2018).

2. 2. 2. A demara. Verbul a demara este definit in DEX cu precizarea
expresa a unor contexte specifice de intrebuintare: ,1. Intranz. (Despre
autovehicule, motoare etc.) A se pune in miscare, a porni. 2. Tranz. A
dezlega odgoanele unei corabii (in vederea plecdrii). 3. Intranz. (Fig.)
(Sport) A-si lua avant, a porni cu viteza intr-o cursd)”. Uzul pretios, kitsch,
al acestui verb (si al derivatelor sale substantivale) valorifica sinonimia cu
verbele a incepe, a porni, a declansa pe care il inlocuieste cu deosebire in
exprimarea oamenilor publici sau in anunturile de interes public:

— Transgaz a obtinut dreptul de a demara prima faza a proiectului [BRUA].
(mediafax.ro, 21. 03. 018);

— C. Popescu Tériceanu, presedintele Senatului: ,Voi sustine o decizie a
coalitiei pentru a demara sau care urmeazd sd demareze un proces de
suspendare.” (digi24.ro, 8.07.018, orele 21,00);

— ,Etapa de astdzi ne aduce mai aproape de obiectivul final, acela de a demara
proiectele in cele mai avantajoase conditii pentru statul romén, pentru armata
sa si pentru industria nationald de profil [...]”, a comentat ministrul Apararii,
Gabriel Les. (cursdeguvernare.ro, 11.05.017)

—PROTEST in Piata Victoriei, provocat de decizia lui Toader de a demara
procedura de revocare a procurorului general.(psnews.ro, 24. 10. 018)

2. 2. 3. A disipa. Verbula disipa (< fr. dissiper) este supus unui
tratament similar cu cel al verbului a demara. Verbul primeste in DEX
urmatoarea definitie: “(Tehn.) A risipi, a pierde energia sau a o elimina sub
forma de cdldurd.”, definitie care indica sfera de aplicatie a termenului,
restransd la domeniul tehnic. Ca si alti termeni din categoria cultismelor,
uzul verbului a disipa s-a extins de la domeniul tehnic la limbajul public in
toatd diversitatea lui, eliminand aproape in totalitate sinonimele concurente
a risipi, a rdspandi, a impristia si chiar a distribui. Intalnim verbul a disipa in
texte de popularizare stiintifica:

— Oberzitatea, diabetul zaharat, dependenta de alcool si insuficienta cardiaca
cronicd scad capacitatea organismului de a disipa caldura(cdt-babes.ro);
Realizat de obicei dintr-un amestec de oxizi de bariu, strontiu si calciu,
invelisul se disipeaza prin utilizare [...] (ro.wikipedia.org),

in texte cu caracter oficial, venind din partea unor institutii, organizatii:

— Actuala propunere [de trecere a Inspectiei Judiciare in subordinea
Ministrului Justitiei si de scoatere a Presedintelui Romaniei din procedura de
numire a procurorilor-sefi ai Parchetului General, DNA si DIICOT] este
periculoasa, intrucat [...] rdspunderea pentru decizie se va putea disipa intre
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membrii Consiliului [...]. (freedomhouse.ro/stiri/watchdog, 23. 08. 017);
petitie online impotriva publicitatii la Antena 3 si Romania TV: ,Ca urmare a
modului in care televiziunile Roméania Tv si Antena 3 disipeaza informatii
false, denigratoare, de naturd de a dezinforma si manipula in mod grav opinia
publica [...].” (realitatea.net, 24. 05. 018),

in presa scrisa si televizuala:

— Partea de entropie se referd la disiparea energiei si a focusului. Daca nu ai un
management si un leadership bun, orice echipa de oameni tinde sd scadd din
standard si disciplind. (revistabiz.ro, 25. 05. 015),

pe diferite site-uri de promovare a unor initiative private:

—La ,Fason” gdsim intotdeauna bund dispozitie care disipeaza orice urma de
oboseald cotidiand [....]J(fason.ro); Unul din cele mai dezbdtute subiecte din
culturism si fitness este dacd poti slavi in timp ce iti méaresti masa musculara.
Ca sd disipez suspansul, spun acum cd da[...] (steroizi.ro),

in limbajul oamenilor publici, politicieni sau nu:

— loana Popescu, jurnalistd, fostd candidatd la alegerile locale: ,Prietenii mei
din politica mi-au spus ca nu are rost sa disipez voturile pentru Primaria
Capitalei, pentru ca tot Oprescu o sd iasd” (ziare.com); Viorica Vasilica Dancilg,
ex-premierul Romaniei: ,,L-am chemat pe domnul ministru in tara. Vreau sa
disipez unele indoieli si unele acuze din spatiul public [...].” (stirileprotv.ro,1.
03. 018, ora 14:02)

si, ceea ce este mai regretabil, in discursul didactic indigest, dupa cum o
probeaza “meditatiile online” ale unui profesor de limba roména pe
marginea unui text arghezian din Manualul de limba romdnd pentru clasa a
IX-a (Editura Art) cu aceastd formulare, in felul ei, memorabila: “Ludicul
disipeaza sacrul, dar pdstreaza eticul in formd digerabild.”
(meditatiilaromana.wordpress.com) (3. 12. 018).

2. 2. 4. Un termen care in ultimul deceniu a fdcut ,carierda” TV,
frecvent in limbajul politicienilor, al analistilor de tot felul, dar si in
publicatii specializate din diferite domenii (economie, finante, educatie etc.)
este filozofie (scris adesea filosofie, pentru a evidentia etimonul grec
»sophia”, desi in limba romand cuvantul a intrat pe filierd franceza).
Termenul, mai rar prezent in publicitate sau in presa generalistd, primeste
sensuri precum ‘conceptie’, ‘strategie’ sau ‘sistem’ si este preferat de multi
oameni publici, pentru ascendentul pe care cuvintele specializate, cu
circulatie limitatd, il au asupra publicului. Asemenea altor cultisme, filozofie
trece dintr-un vocabular de specialitate in vocabularul general, printr-un
proces asemandtor care poate fi observat si in cazul unor argotisme, care isi
pierd caracterul “ezoteric”, odatd ce intrd in uzul general al limbii:
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- un articol din revista “Experiente didactice” ilustreazd aproximatiile de ordin
semantic in utilizarea termenului filozofie: “Putem vorbi cu certitudine de o
noud filosofie a educatiei numai dacd o concepem ca un dialog, un sistem de
gandire, dar mai ales un sens al unor idei[...]” (iteach.ro/experientedidactice,
21.07. 013);

- In continuare voi incerca s va prezint filozofia investitionald a fondului OTP
Euro Premium Return [...] (otpfonduri.ro, 27. 03. 017);

- titlu:  Managementul bazat pe wvaloare - noud filozofie manageriald
(oeconomica.org.ro);

- CONCEPTUL care sta la baza filosofiei noastre de afaceri este acela de a crea
relatii de parteneriat de lunga durata atat cu clientii, cat si cu angajatii nostri
[...] (avisso.eu);

- Filosofia mircii Skoda este 0 marcid auto cu o dezvoltare dinamici [...]
(skoda.ro);

- titlu: Schimbare de filosofie la Transporturi. Bugetul pe 2018 la autostrizi si cii
ferate, realist sau insuficient? (economica.net, 13. 12. 017) (19. 02. 019).

Nu putem sd nu remarcdm contrastul in plan semantic intre un
asemenea uz, marcat de intentia utilizatorilor de a conferi exprimarii
autoritate, si uzul practicat in vorbirea curentd, in care termenul filozofie
apare ca un indiciu al lucrurilor neimportante, chiar derizorii: cf. expresia
”Ce mare filozofie sa faci [...]!"”

2. 2. 5. In cartea Mareea neagri: limba romdnd sub asediu, profesorul
Dumitru Bortun atrdgea atentia asupra unei confuzii frecvente, datorate
doar partial nestiintei, intre plusvaloare si valoare addugati[7]; mai exact, cei
doi termeni sunt pusi in relatie nejustificata de sinonimie. Definit in teoria
economiei marxiste ca ,,valoare nou creata de citre muncitorii salariajci in
procesul de productie peste echivalentul valorii fortei lor de munca si
insusitd gratuit de catre patroni”(DEX), conceptul de plusvaloare circuld in
spatiul public roménesc, in cele mai variate contexte, cu acceptia de
,Vvaloare addugata”, ,valoare noud” si cu ignorarea sensului originar.
Termenul este preferat nu numai pentru concizia exprimarii, ci si, dupa
cum remarca D. Bortun, pentru ca ,,sund mai frumos”, fiind un neologism
specializat, mai putin accesibil exprimarii comune; consecinta este aceea
cd, deopotrivd politicienii, jurnalistii din presa scrisd si televiziune,
publicitarii, abuzeaza de acest cuvant:

— Gabriel Petrea, ministrul Consultdrii Publice si Dialogului Social in 2017,
declara la deschiderea Conferintei Internationale ABA: ,,Ministerul Consultarii
Publice si Dialogului Social (MCPDS) sustine fiecare organizatie
neguvernamentald care aduce un plus valoare societatii
noastre.” (dialogsocial.gov.ro, 21. 04. 017); ex-premierul V. Dancild, in legatura
cu nominalizarea a doi ministri: “Am venit cu aceste propuneri [...], sunt doua
portofolii importante si acest lucru ne face sa avem in vedere oameni care pot
aduce plusvaloare.” (jurnalul.ro) (13. 11. 018);

64


https://otpfonduri.ro/
http://avisso.eu/

— Nu sunt trei produse fard de care sa nu pot trdi, adicd nu satisfac niste nevoi
de ingrijire de bazd, insa aduc, in mod clar, plusvaloare modului in care am
grija de mine (idriceanu.com.)(28. 09. 018);

— Danciulescu a devenit una dintre optiuni si, dupd cum anuntd chiar fostul
cdpitan din Ghencea: “Orice mare fost fotbalist este binevenit aldturi de noi,
pentru cd este clar cd va aduce un [!] plusvaloare” [...].” (prosport.ro)
(24.09.018);

-titlu:  Singurii afaceristi care aduc plusvaloare din zona Turnu Migurele
(turnucustiri.ro/stiri-locale, 5. 01. 109);

— un site care promoveaza o viata senina si echilibrata isi incepe pledoaria cu
exclamatia: “Cum sd dai plus valoare vietii tale! Cu totii ne dorim o viata mai
bund, nu?(nlp-scoaladeviata.ro) (7.01.019).

2. 2. 6. Substantivul valentd primeste in DEX (1996) urmadtoarea
definitie: ,(Chim) Marime care indicd capacitatea de combinare a
elementelor si a radicalilor si care reprezintd numarul atomilor de hidrogen
(sau de echivalenti ai acestuia) cu care se poate combina atomul
elementului sau radicalului respectiv”. Spre deosebire de alti termeni
specializati care intrd in calitate de cultisme in vorbirea curenta, articolul de
dictionar valentd inregistreaza si sensuri figurate: ,,insu@ire, posibilitate (de
dezvoltare)”. In limbajul public, acest uz cu sens figurat al cuvantului
valentd s-a extins, sensurile cele mai frecvent intalnite fiind ‘valoare’,
‘aspect’ si chiar ‘semnificatie’. Spre deosebire de substantivul conotatie,
intrebuintat atat cu forma de singular, cat si cu cea de plural, substantivul
valentd pare a fi preferat, intr-un asemenea uz extins, cu forma de plural,
valente; cu aceasta formd, termenul este disponibil de a intra in sintagme
cliseizate sau pe cale de a se cliseiza precum ,valente magice”, ,valente
morale”, , valente spirituale”, formuldri foarte apreciate in limbajul kitsch:

— publicitatea on line la parfumurile Nina Ricci: “Aflandu-se in categoria
parfumurilor grumande, cu valente floral-fructate, brandul Nina Ricci reuseste
sd ofere o viziune noud asupra elegantei absolute.” (infoparfum.ro/nina-nina-
ricci); “[...] bradul, aldturi de mar, apare cel mai adesea incdrcat cu valente
magice” (http:/ /npissh.ro); consultatii medicale online: “Boala capdtd foarte
multe valente, are un ciclu al ei si pare cd stie ce vrea.”(sfatulmedicului.ro);
cotidianele sau presa specializata: “Sfintii Parinti au folosit limbajul filosofic
greco-roman in valentd crestind” (foaiecrestina.ro); Sucul de gutuie cu mir,
preparatul savuros cu multiple valente terapeutice (adevarul.ro, 1. 09. 018);in Revista
de Investigare a Criminalitatiisuntem informati: “Publicatia este unicd in
domeniul Ordine publicd si sigurantd nationald, iar in cuprinsul ei se pot
identifica noile valente ale criminalitatii [?!] in general [...]"” (cij.ro) (17.11.018);

- Marian Oprisan, lider PSD Vrancea: “De cand a ajuns la Bucuresti, Dragnea s-
a cam meta-morfozat in presedintele partidului cu anumite valente. Mai face si
el din cand in cand pe stapanul partidului” (hotnews.ro, 19. 02.019) (20. 02.
019).
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Caracteristicd rdmane in limbajul public confuzia dintre valentd si
valoare, datoratd, probabil, aceleiasi diferente de frecventa a celor doua
cuvinte: termenul valoare este uzual, in timp ce valentd, specializat si mai
putin frecvent, pare a satisface dorinta vorbitorilor de o exprimare speciala,
»frumoasa”, dar si cerinta in diferite domenii ale uzului limbii pentru un
vocabular specializat, or termenul valoare este prea general, nemarcat
stilistic: “valente ale democratiei, pe care NATO are misiunea sa le
promoveze”. (defenseromania.ro, 11. 10. 018); Asa se explica de ce limbajul
filologic pare sa fi renuntat la termenul valoare spre profitul termenul
specializat valentd: ,valente ale patrimoniului national” (limbaromana.md);
Valente stilistice ale neologismelor(artemis.ro), Valente expresive ale gerunziului
romdnesc (diacronia.ro),Valente ironice ale interogatiilor retorice in poezia lui
Mihai Eminescu (centruleminescubm) (17.11.018).

2. 2. 8. Exista in limbajul public o similitudine intre tratamentele
verbului a vedea, inlocuit fie cu sinonimul a viziona (v. supra, 2. 1. 4.), fie a
vizualiza. Diferenta dintre cele doud sinonime sta in caracterul specializat in
domenul tehnic al celui de-al doilea termen. DEX (1996) marcheaza, de
altfel, aceastd specificare de uz: JVIZUALIZA, vizualizez, vb. 1. Tranz.
(Tehn.; despre aparate) A face posibild observarea vizuald a fenomenului
cercetat”; precizarea din paranteze este, si in aceasta definitie, esentiala.

Internetul este invadat de mesaje promotionale si anunturi, in care
verbul a vizualiza este preferat, gresit, din motive de exprimare cdutata,
verbului generic a vedea; rezultatele frizeaza uneori ridicolul:

— Concursului national de arta fotografica cu tema: ,FII PREGATIT!” - editia a
Ill-a, organizat de Asociatia Ghidelor si Ghizilor din Romania (AGGR). Indicatie:
Pentru a vizualiza fotografiile castigdtoare si nu numai, va invitdm sa accesati
urmatorul link [...]” (aggr.ro/proiecte.htm);

— Discriminarea se poate manifesta in diferite medii si contexte: la locul de
muncd, la scoald, la spital [..]. Aici poti vizualizamai multe modele de
sesizdri.(cyberhate-watch.ro) (12. 03. 017);

—UTILIZATORII pot accesa rapid, utilizand motorul de cdutare existent pe site,
analizele dorite [...], avand si posibilitatea de a vizualiza profilul medicilor
inscrisi pe platforma MEDIPRICE.RO. (linkedin.com/company/mediprice-

group) (3. 12. 018).

Nici chiar anunturile care vin dinspre filologici nu sunt ferite de un
asemenea uz artificios; aceasta ne facem sd credem ca, de fapt,
generalizarea verbului a vizualiza (ca si a verbului a viziona) pentru a vedea a
dobandit o valoare stilistica: in asemenea anunturi/ mesaje promotionale
folosirea verbelor a viziona / a vizualiza pentru a vedea reprezintd rezultatul
unei alegeri, vizeaza un efect de stil, anume diferentierea fata de
exprimarea comund, ca, prin acesta, sa se capteze atentia si interesul
cititorilor:
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— Acest curs prezintd Teoria Comunicarii. In acest PDF poti vizualiza cuprinsul
si bibliografia (daca sunt disponibile) si aproximativ doud pagini din
documentul  original.  (biblioteca.regielive.ro/cursuri/comunicare/ teoria-
comunicarii);

— Maria Neagu, Roxana Turcu (Biblioteca vie: ghid de bune practici): , Alaturi
puteti vizualiza un anunt despre bibliotecd, care [!] cuprinde informatiile cele
mai relevante pe care trebuie s le subliniati in fluturas, referitor la ce este
biblioteca, [...]” (books.google.ro/books) (12. 04. 017).

3. Cateva concluzii pot fi trase din aceste succinte observatii si
exemplificdri.
a) Ratiunea principald a prezentei unei categorii speciale de neologisme
(cultismele lexicale) in discursul public este data de intentia vorbitorilor de
a distanta acest tip de discurs de vorbirea comund, obisnuita.
b) Unele cultisme isi extind uzul in cele mai variate zone in spatiul public,
ceea ce, inevitabil, atrage dupad sine cliseizarea acestora.
c) Uzul generalizat al unor cultisme are uneori drept consecinta selectia
neadecvata din punct de vedere semantic a contextelor de intrebuintare,
care, la randul sdu, viciaza intentiile de comunicare ale vorbitorilor.
Exprimarea devine confuza sau, in cel mai bun caz, artificiald, pretioasa.
Publicitatea pe Internet si politicienii ofera cele mai relevante exemple de
un asemenea comportament verbal.
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CUVINTELE-VALIZA, EXPRESIE A CREATIVITATII LEXICALE
IN DISCURSUL PUBLICITAR

Abstract: The need of brevity and expressiveness in advertising texts often
forces copywriters to apply to blended words in order to express more in
less and to capture readers’attention. This paper is trying to demonstrate
how lexical creativity works in Romanian advertising, by the use of
original lexical creations, which function as a very efficient instrument for
persuading the consumer. Blended words are playfull, original and help
the brands grow. Studies show that those innovative word combinations
remain in the collective mind as a sign of the freshness of the language and
they are used and recognised by the public in various contexts.
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Daca primele texte publicitare romanesti de dupa Revolutieau
preluatdin tiparele strdine, prin traduceri deficitare, treptat, discursul
publicitar autohton incepe sd-si construiascd modele proprii, adaptate
situatiilor si mentalitatilor locale si valorificand specificul national. Trei
decenii mai tarziu, discursul publicitar romanesc este, de cele mai multe
ori, antrenant si plin de satisfactii pentru consumatori, gratie imaginatiei si
spiritului inovator de care dau dovada cei mai multi dintre copywriteri.
Trecerea s-a facut prin cautdri si prin stimularea imaginatiei inclusiv pe
taramul creativitatii lexicale. In ultimii ani, creativitatea publicitara a
folosit limbajul ca pe o armd speciald prin care sd poatd cuceri mintea
receptorului, dar, mai ales, cu ajutorul cdreia sd poatd castiga razboiul cu
brandurile concurente. Intr-o competitie vesnica intre firme si produse, in
urma cdreia publicul-tintd e agasat la tot pasul de mesaje publicitare,
creativitatea ramane asul din maneca al agentiilor de publicitate.

Originalitatea este o trdsaturd a oricdrui discurs de tip persuasiv, asa
cd textul publicitar nu trebuie sa facad exceptie. Mai ales pentru cd e simplu
si concis, textul publicitar are nevoie de cateva strategii lexicale prin care sa
se pund in valoare. Si aici intervine creativitatea publicitard, vdzuta de
specialisti ca o ,trdsatura complexd a personalitdtii umane, constand in
capacitatea de a realiza ceva nou, original.” [1] Totodatd, creativitatea este
»abilitatea de a transcende ideile, regulile, modelele, relatiile traditionale si
de a crea noi si semnificative idei, forme, metode, interpretari; originalitate
sau imaginatie.” [2] Conform Dictionarului Explicativ al Limbii Romane,



creativitatea inseamnd ,capacitatea de a crea, de a produce valori.”[3]
Transpusa in publicitate, creativitatea ajuta la pozitionarea brand-urilor, la
crearea ADN-ului produsului, la atragerea potentialilor consumatori. Din
perspectiva publicitatii, creativitatea este mereu pusd in relatie cu
inventivitatea si, implicit, cu ineditul (noutatea) si cu originalitatea.
Aparitia de noi produse care sd raspunda cerintelor pietei presupune
exploatarea celor mai ingenioase forme de a aduce la cunostinta publicului
date despre existenta si eficienta noului serviciu, eveniment. La randul lor,
lingvistii considerd ca fenomenul de creatie lexicala este dependent de
evolutia societatii: cuvintele inventate descriu realitdti extralingvistice nou
apdrute si umplu lacune mentale si conceptuale. Astfel, adevarata
creativitate lexicald reprezinta capacitatea de a face noi asociatii intre
concepte, bazate pe similaritate sau analogie si se referd la inventia de noi
lexeme pentru noi sau vechi concepte, permitand copywriterilor sa obtina
idei care n-au mai fost conectate anterior la acest sistem.

Creatiile lexicale sunt foarte frecvente in discursul publicitar, avand
drept scop indreptarea atentiei consumatorului asupra unui produs,
serviciu, eveniment. Functionand adesea ca niste jocuri de cuvinte ce incita
si provoacd mintea receptorului, motiv pentru care au fost numite si
»lexical teases”, acestea obtin aproape intotdeauna efectul scontat: ca
mesajul transmis sa fie citit sau ascultat pana la capat.

Dintre toate formele de creativitate lexicald, ne-am oprit, in aceasta
lucrare la folosirea cuvintelor-valiza, pentru cd reprezintd un fenomen
relativ nou intalnit in publicitatea romaneasca si de aceea inedit, cu o
puternica functie poeticd. Numite de-a lungul timpului de mai multi
lingvisti contaminatie/incrucisare lexical, pseudocontaminatie,
restrdngere lexicald (lexical narrowing) condensare lexico-semantica,
telescopare sau trunchiere de cuvinte, cuvintele-valizd reprezinta
fenomenul prin care doua cuvinte se suprapun in constiinta vorbitorilor
dand nastere unor forme hibride acceptate in limba ca variante sau chiar ca
unitdti lexicale propriu-zise.

Un cuvant telescopat(telescopizat) presupune sudareaunor cuvinte,
fragmente de cuvante intr-unul nou,de sine statator, a carui semnificatie va
combina pe acelea ale termenilor din care s-a format. Ele iau nastere atunci
cand intre doud sau mai multe concepte se stabileste o legdtura puternica.
In limba roménd, cea mai mare parte a cuvintelor telescopate intalnite sunt
fie creatii ale autorilor de beletristicd(arareori preluate in vorbirea curentd)
- de altfel, existd deja in mediul online un Dictionar al cuvintelor
inexistente - sau ale copywriterilor din publicitate.Spre deosebire de
procedeul de compunere, telescoparea rareori aldtura doud cuvinte intregi,
combind, de obicei, o particuld (inceputul sau sfarsitul unui cuvant) cu un
alt cuvant intreg ori doud cuvinte incomplete (in cazul foarte rar al
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cuvintelor telescopate formate din mai mult de doud elemente, distinctiva
fiind prezenta mdcar a unora dintre acestea sub forma fragmentard).
Cuvintele-valiza sunt un mijloc de creativitate publicitard ce exploreaza
ludicul si tinteste atentia publicului, contribuind la memorarea usoara a
reclamei. Creative, cuvintele-valizd se dovedesc a fi economice, de vreme ce
reusesc sa exprime un continut semnatic dublu. Condensarea
semnificatiilor conduce la un mesaj profund si mult mai eficient, prin care
advertiserul urmadreste sa il capteze pe consumator, sa il flateze intelectual
si sd il facd sd zdboveasca mai mult asupra textului publicitar. Telescoparea
sau blending-ul (in englezd), reprezinta fenomenul principal de obtinere a
unor astfel de elemente lexicale, care se lipesc prin trunchiere sau alaturare
si combinare sau includere. Cuvintele-valizd sau cuvintele telescopate
(telescopizate) sunt creatii lexicale rezultate din predispozitia ludica a
vorbitorilor unei limbi, cu efecte amuzante sau ironice. Acestea intrd in
categoria calambururilor (jocuri de cuvinte), care au rolul de a nuanta
exprimarea orald mai ales, de a atrage atentia, de a crea o anume
ambiguizare a sensurilor. O conditie esentiald pentru obtinerea unui
cuvant-valizd este ca intre componentele sale sd existe o asemdnare
semanticad sau foneticd, asa cum se poate constata in exemplele urmadtoare
luate din vorbirea curentd: faliment + alimentara = falimentard, a fura + a
gasi = a furgdsi, februarie + martie = femartie, militieni + politisti =
militisti/ politieni, politica+ticalosie = politicalosie etc.

Cuvantul-valizd devine mai puternic pentru text, iar dacd unul dintre
elementele componente reprezintd numele brandului sau al produsului la
care se face reclamd, e cu atdit mai bine. In ceea ce urmeazi, vom
exemplifica cu cele mai inedite cuvinte-valizda descoperite in discursul
publicitar romanesc de dupa Revolutie si pana in prezent, incercand sa
aratam cat de importante sunt in economia textului atat pentru emitator,
cat si pentru receptor.

Astfel, unul dintre cele mai cunoscute cuvinte-valiza din publicitatea
romaneasca este ,alintaroma”, aparut in reclama ,Jacobs Kronung cu
Alintaroma- Puterea Alintaromeine aduce mai aproape.”[4] - creatie
lexicala realizatd prin aldturarea subst. alint sau verbului la infinitiv a alinta
si subst. comun aroma. Combinatia este practic o metaford bazatd pe un
oximoron (putere vs. alint), menitd sd transmitd ideea cd produsul dispune
de calitdti ce transced planul fizic. Constructia lexicald ineditd este baza de
la care porneste intreaga campanie publicitard, consumatorii avand si acum
in minte clipurile cu personaje, mai mici sau mai mari, ce incearcd sa-i
ademeneascd cu ,alintaroma” cafelei Jacobs fie pe omul iubit, pe actorul
favorit sau chiar pe ...Mos Crdciun. Aldturarea fericita a celor doud cuvinte
a evidentiat brandul intr-un mod inteligent si a pus emotionalul sd spuna
povestea: intr-o lume a instrdindrii, Jacobs vinde alint, prietenie, gesturi



frumoase, pe scurt, omenie si tandrete. Este un exemplu de manual despre
cum trebuie sa functioneze creativitatea in publicitate.

Mult mai ludic, pentru cd avea si de ce, textul celor de la Fulga ne
poartd pe taramul copildriei, unde totul e posibil.

»Fetita: Mai m-am gandit, vreau acasd...

Bdiat: Se spune <<m-am mai gandit...>>

Fulga: Mai m-am gdndit la ceva...

Fetita: Vezi c-asa se zice?

Fulga: Mai nou am combinat lapte cu ciocolatd si-am creat ciocolapte. Dar am si
capsulapte si vanilapte.” [5]

Cele trei combinatii lexicale de la finalul textului, bazate pe aldturarea
simpld a unor substantive comune, din care primul in forma sa prescurtata,
nu pot trece neobservate: dam vina pe creativitatea infantild, dublata de
lipsa de constrangeri a regulilor de limbaj si obtinem trei cuvinte noi care
ne aduc zambetul pe buze si ne indica simplu si memorabil ingredientele
retetei. Ingeniozitatea copywriterului constda in faptul ca, dupa modelul
ciocolatei, care se prescurteaza “cioco”, si celelalte sunt tdiate ludic,
capsunele devenind “cdpsu” iar vanilia - , vani”, fara ca sensul sd aiba de
suferit. Se cunoaste predispozitia copiilor de a alinta anumite cuvinte, de a
le prescurta, pentru a le face mai simpatice. Brandul Fulga intrd in jocul
lingvistic al micutilor, ardtand astfel ca e prietenos si isi cunoaste foarte
bine publicul tinta. Cele trei cuvinte-valiza sunt usor de retinut si, cu
sigurantd, au intrat deja in vocabularul celor mici. Iar brandul nu se opreste
aici: intr-un alt spot televizat care continud campania, apre cuvantul
mierlapte, o combinatie intre “miere” si “lapte”, un produs de noapte
destinat copiilor, iar intr-un altul se foloseste expresia deliciozitate, o
combinatie intre adjectivul “delicios” si sufixul substatival “-zitate”, ilustrat
in replica ludicd: “TA-DAAAAAM! Cu putind magie si MUUUItd veselie,
Fulga v-a pregitit ciocolapte: o deliciozitate!” [6]

Tot la capitolul aldturari inedite, amintimcuvantul
nuplecabilitatesubst. (traducere aprox.: dependentd), care apare in reclama
la Nutline, cel mai cunoscut brand de arahide si seminte. [7] , Depdseste
momentul cu Nutline, cu nuplecabilitate. Calitatea semintelor care nu te lasd si
pleci, pand nu le termini. Nutline - e de gasca!” Cuvantul-valiza este alcatuit
dintr-un verb la foma negativa ,nu pleca” si substantivul ,abilitate”, care
aratd o calitate unicd a produsului. Pentru cd forma socheaza la prima
vedere, textul explicd sintagma in continuare: “care nu te lasd sa pleci”.
Atat de simplu si totusi atat de complicat! Clipul televizat si mai apoi
spoof-ul realizat dupad acesta amplificd ideea, asa cad personajul principal se
alfd in imposibilitatea de a pardsi petrecerea, pand la epuizarea produsului,
chiar daca vocea ratiunii i cere acest lucru. Semintele Nutline au, deci, un
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fel de vino'ncoa al gustului, o proprietate ineditd si greu de egalat in lumea
publicitatii.

Si pentru ca vorbim de ingrediente interesante, existd unul in
publicitatea romaneascd care nu poate fi copiat, pentru cd nimeni nu stie ce
este de fapt. E vorba de fainosag, celebra combinatie pe care ardelenii o
folosesc pentru a desavarsi gustul Pateului Ardealul. Produs menit sa
evidentieze brandul, sd creasca sentimentul patriotic local si sd rada ironic
de cei ,indragostiti” de denumiri stiintifice, este, de fapt un regionalism,
obtinut din adjectivul , fain”,ce se combind cu sufixul de origine maghiara
~~sag’. ,Gustd pate Ardealul, cu gust fain, cd folosim fainosag!”[8] - de
fapt, un amestec de condimente, ierburi si mirodenii ardelenesti ca piperul,
nucsoara si ghimbirul, “fainosagul” sporeste valoarea produsului final.
Aspectul ludic initial a fost retinut si preluat in presa romdaneasca in
contexte dintre cele mai interesante, dovadd cd discursul publicitar este
molipsitor, atunci cand are umor: ,traficul nu e suficient, mai trebuie si
fainosag” (stiripesurse.ro), ,Pancu nu pune suficient fdinosagsi mingea se
duce peste” (gsp.ro). Un lucru este cert: multiplele utilizari ale cuvantului
au dus la intrarea acestuia in limbajul comun, astfel incat nimic nu-i fain,
daca nu adaugi si fainosag!

Pentru cine nu stie, napolitanele Joe Yoghurt Delight sunt speciale
pentru sezonul estival pentru ca sunt dotate cu , protectie ultraviolight”.
Ca sd iasa rima, copywriterii au realizat un frumos cuvant-valizd, dupa
modelul deja consacratului delight (delicios + light) care se obtine din
alipirea , ultravioletelor” cu englezescul , light”, aici cu dublu sens: acela de
,lumind”, dar si de “usor”.

Singura napolitand cu protectie ultraviolight!

Fetele cool tin la silueta lor. Asa ca vara asta noua napolitand Joe Yoghurt
Delight se gaseste la loc de cinste in orice trusa de plaja. Pentru ca Joe Yoghurt
Delight, cu delicioasa cremd de iaurt cu fructe, are un gust rdcoritor si e
usoard... ca o zi bund! [9]

Acelasi efect ludic si fresh l-a avut acum cativa ani reclama la Yo-
play, iaurtul care se mdnancd ,limburita cu limburitd”, un instrument
inedit alcatuit din substantivele comune “linguritd” si “limba”. Cuvant-
valizd care se retine usor, este interesant si starneste pofta de iaurt.

Atunci cand cuvantul contine numele produsului sau al brandului,
efectul este accentuat. Avem, astfel Flexicredit - un cuvant valizd format
din trunchierea adjectivului flexibil si substantivul comun credit, care a dat
numele produsului bancar: ,Bucurd-te cu Flexicredit de lucrurile
neprevazute!” [10] Dar si fizzyune - ,Cu Tymbark, marea fizzyune a
sosit.” [11] - o combinatie intre numele sucului de fructe accidulat Fizzy si
substantivul trunchiat fuziune. Pe celasi tipar al numelui de firma +



substantiv. comun, avem in publicitatea roméneasca cuvinte ca:
DOMOfertid, DEDEplan, DEDEManual, [12] dar si ROManizat (,Le-am
luat englezilor caramelele si le-am ROManizat cu gust autentic de ROM.”
sau ,Biscuiti ROManizati cu gust autentic ROM.”) [13] Astfel de trunchieri
ale unor nume de firme sau de produse se comportd uneori ca niste afixe,
alipindu-se ulterior in textele publicitare si altor constructii, pentru a se
intipari in mintea consumatorului si a-1 determina sa cumpere constant
produsul. Efectul are drept scop fidelizarea consumatorului dar, utilizat
fard limite, poate produce ilaritate. Este cazul particulei Mc, trunchiatd de la
brandul McDonald’s, care a devenit foarte productivda in discursul
publicitar si nu numai. In spoturile brandului gisim produse ca: McPuisor,
McDrive, McNuggets, McMuffin, ba mai nou si constructii inedite
precum:McMici sau McCafé. [14]insa,particula este folositi, mai ales in
limba engleza, in afara discursului publicitar, avand o conotatie peiorativa:
la americani McMansions sunt case asamblate in cartiere aflate in
dezvoltare, McJobs se referd la slujbeleprost platite, iar ziarele vorbesc de
McGreedy, McDanger, and McGarbage. [15]

Pe acelasi principiu, al supra-constructiei, de aceasta data cu efect
ironic, s-a realizat intregul text la bdutura energizanta Rienergy, prin
combinatii lexicale inedite menite sa starneasca rasul, aflate ca procedeu,
intre derivare si telescopare.

, V1: Acesta este un bdiat obisnuit care ncearcd si dea jos pisica dintr-un copac
strigand-o. Asa e el, tine mult la hainele lui, de aceea nu se suie dupd ea.

V2: Si-1 vedem, dupd ce bea Rienergy, super-energizantul cu supergust, care face din
tine super-tine.

V1: Acum acesta este un bdiat super-obisnuit, care super-incearcd si super-dea jos
o super-pisicd din copac, super-strigdnd-o. Asa este el, tine mult la hainele lui, de aia
nu se super-suie dupd ea! Rienergy- continud sd continui!”[16]

Textul socheazd prin abundenta superlativului obtinut prin addugarea,
chiar si acolo unde este asteptata mai putin, a particulei super. Evident, e un
discurs auto-ironic la adresa reclamelor, care abuzeaza de calificative, in
incercarea de a momi publicul tintd. Comicul se obtine prin suprasaturarea
textului pand la non-sens si este amplificat de spot: tandrul, in loc sa faca
ceva pentru a da pisica jos din copac, strigd animalul pana tarziu in noapte.
Continua sa continui! - sloganul este o repetitie pleonasticd ce traduce
expasperarea vecinilor din spotul publicitar, care au testat pe urechile lor
eficacitatea energizantului. Ar putea fi primul spot sincer si auto-ironic din
Roménia, care place si publicului. Mentiondm, insd, ca unii lingvisti refuza
includerea afixoidelor mega-, hiper-, mini-, land-, super-, ultra-, mega- etc.
in categoria procedeelor de creativitate lexicald atunci cand acestea
formeaza compuse savante; or, ele sunt, in general, cuvinte ordinare,
specifice nu doar discursului publicitar.
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~Megaoferta de sezon: Ieftinoaptea pe rdcoare! [17] - cuvantul-valiza
rezultat din adjonctia adjectivului ieftin cu substantivul noaptea sugereaza
intr-un mod original oferta foarte bund: cazarea pe o noapte la pensiunea
respectiva este convenabila la pret. Sintagma mai capteaza atentia si pentru
cd parodiaza un vers cunoscut al Zdob si Zdub (“Dimineatape racoare”),
cuvantul telescopat constituind si o substitutie lexicald. Pe acelasi model,
Vola a scos in 2020 un clip ce este viralizat masiv in social media si care
contine cuvantul-valiza ieftinuarie, o combinatie surprinzitoare intre
substantivul ianuariesi adjectivul ieftin. ,La Vola.ro, in toata luna Ianuarie e
Ieftinuarie! Stefan, Low Price Manager la Vola.ro, iti recomandd cele mai mici
preturi la cdlitoriile tale de peste an!” [18]

Foarte apropiate fenomenului de telescopare sunt deraierile lexicale
[19], ce se bazeazd pe substitutie fonetici - unul sau mai multe sunete sunt
inlocuite cu altele asemadnatoare: ,, A fox odata ca niciodatd]...] Afox foarte
bun!”[20]-strategie de captare a atentiei potetialului client, prin inserarea
directd a numelui brandului in cadrul sintagmei arhicunoscute “A fost
odata”. Dupd acelasi model, avem in publicitate: , Antrefrig - Ti se pune
PateU!”[21]- deraiere lexicald de la expresia proprie limbajului colocvial a
ti se pune pata!Nu in ultimul rand, in publicitate un efect inedit e creat si de
grafisme- mijloace textuale de atragere a atentiei asupra mesajului prin
scrierea cu majuscule a elementelor importante (si care nu sunt legate
neaparat de brand) punand accent pe memoria vizuald. Un exemplu in
acest sens, printre multe altele din publicitatea romaneascd, este: ,Hai la
marea RONtaialacu Lay’s!” [22], unde RON e scris pe ecran cu rosu si
aminteste consumatorului de faptul ca in pungile cu chips-uri poate gasi si
bani.

Chiar dacd aceste creatii lexicale nu se impun toate in limbajul vorbit,
ele demonstreaza productivitatea unor procedee de inovare lingvisticd,
contribuind, in acelasi timp, la eficienta mesajului publicitar. Fenomenul
lingvistic al cuvintelor-valiza in publicitate este foarte viu, este reactia
ludicd, ironicd, umoristicd a copywriterilor la diverse aspecte ale realitatii, o
modalitate de a inova si de a da savoare limbajului.
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http://publicitateromaneasca.wordpress.com/2013/06/03/reclama-tymbark-
http://publicitateromaneasca.wordpress.com/2013/06/03/reclama-tymbark-
http://www.dedeman.ro/tutorial/
http://www.romautentic.ro/razbunareaedulce
http://www.mcdonalds.ro/
https://www.youtube.com/watch?v=ZBAVm4k24WY
http://pensiuneavarfdebrad.wordpress.com/2012/06/22/megaoferta-de-sezon-
http://pensiuneavarfdebrad.wordpress.com/2012/06/22/megaoferta-de-sezon-
https://www.vola.ro/ieftinuarie?gclid=Cj0KCQiApaXxBRDNARIsAGFdaB-QAy4dfsehZ2W6upB-7qKAzUBObAvfKVjwQLYSCUdDiqP3JfVNAG4aArs6EALw_wcB
https://www.vola.ro/ieftinuarie?gclid=Cj0KCQiApaXxBRDNARIsAGFdaB-QAy4dfsehZ2W6upB-7qKAzUBObAvfKVjwQLYSCUdDiqP3JfVNAG4aArs6EALw_wcB
https://www.vola.ro/ieftinuarie?gclid=Cj0KCQiApaXxBRDNARIsAGFdaB-QAy4dfsehZ2W6upB-7qKAzUBObAvfKVjwQLYSCUdDiqP3JfVNAG4aArs6EALw_wcB

[19]. Réutu, Daniela, 2012, Jocurile de cuvinte in mass-media romdneascd actuald,
Universitatea din Bucuresti, p.51-52.

[20] Spot publicitar la mezeluri Fox, din anul 2011, consultat in intervalul 1-15
decembrie 2019.

[21] Slogan publicitar la pateul Antrefrig, din anul 2010.

[22] Spot Hai la  marea  RONTdialp Lay’s  disponibil la
https:/ /www.youtube.com/watch?v=zjirLnQTsqvY si cunsultat in
intervalul 1-15 septembrie 2019.
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